VAUNET-Publikation

Pay-TV &
Paid-VoD

in Deutschland >’

\2025-26

VAUNET



Pay-TV & Paid-Video-on-Demand in Deutschland 2025/ 2026

Inhalt
=T Yoo L PSP UUSUPPPRRRN 3
HaftUNGSAUSSCNIUSS ...eeeiiieeiieeeee ettt ettt et et e e e e e e s s eeeeeeee e e e e eannee 3
=0 TF o = 4
EXECULIVE SUMMIAIY . e et e e eens 5
Programmangebot ... 6
PaAY =TV P rOg raMIMIB . e e 6
Ubersicht der Pay-TV-Programme NACh GENIES .......c.oueuieveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseseeeeeeseseseseeenens 7
e P a o] g g 1= o PR 8
Pay=TV-PlattfOrmMEN ......coeeeieeee ettt et e e e e e e sree et e e e e e e e ennee 8
Paid-Video-on-Demand-PlattfOrmen ... ... . e 9
UMSATZE e et e e e e e 10
Pay-TV- & Paid-Video-on-Demand-Umsatze in Deutschland......ccooeeeeeeeiiiiiiiiiiiiiiin, 10
NUTZUNG ettt et et e et et e ea e ee e e e e e aaeaanaannas 12
PaY =TV AD O EIMIENTS L. s e e e s e s e s e s e e e s s s e e e s e s ensaensnaaaaaaanaanas 12
SVOD-ADONNENTINNEN . ettt ettt et e e e ettt et e e e e e e ettt e e e e e e e eeaassseeeeeeas 13
Pay-TV-NettOrQICRWEITE .. e e e e e e e e e e e e e 14
Zuschauermarktanteile VON Pay =TV ... ...ttt eeree e e e e ereee e 15
€] oIS 7= | PP 18




Pay-TV & Paid-Video-on-Demand in Deutschland 2025/ 2026

Methodik

Die mit der vorliegenden Publikation veréffentlichten Pay-TV- und Paid-Video-on-Demand-
Marktdaten basieren auf Befragungen von Expert:innen, eigenen Erhebungen und
Hochrechnungen des VAUNET sowie auf der Auswertung von Sekundarquellen.

Die angegebenen Werte zur Entwicklung der Pay-TV- und Paid-Video-on-Demand-Umsatze
sowie der -Abonnements bzw. Abonnent:innen wurden auf Basis eigener Recherchen
hochgerechnet und teilweise geschatzt sowie durch Befragungen von Expert:innen validiert.
Die Auswertungen der Pay-TV-Programme nach Genres basieren ebenfalls auf eigenen
Recherchen des VAUNET sowie des Jahresberichts der Kommission zur Ermittlung der
Konzentration im Medienbereich (KEK). Alle weiteren Angaben basieren auf den jeweils
genannten Drittquellen.

Hinweis zu den Daten der AGF Videoforschung: Seit dem 01.01.2024 ist der ,Marktstandard
Bewegtbild” der neue Standard in den Auswertungssystemen der AGF Videoforschung. Er hat
den ,Marktstandard TV*abgeldst. Einhergehend mit der Umstellung des Marktstandards wurde
die Grundgesamtheit erweitert sowie Anderungen der Leistungszurechnungen vorgenommen.
Die in dieser Publikation aufgeflihrten Angaben sind dadurch mit der Vorjahrespublikation
vergleichbar, jedoch nicht direkt mit weiter zurtickliegenden VAUNET -Publikationen. Zudem hat
sich seit der Veroffentlichung der vorangegangenen VAUNET -Publikation die Definition der
Pay-TV-Plattformhaushalte verandert. Um die Vergleichbarkeit der Werte in dieser Publikation
zu gewahrleisten, wurden daher die Marktanteile bezogen auf alle TV-Haushalte dargestellt.

Haftungsausschluss

Der VAUNET - Verband Privater Medien e. V. bemiht sich bei allen Erhebungen und
Verodffentlichungen von Daten stets um moglichst hohe Qualitat und Validitat, jedoch kdnnen
Fehlerund Irrtimer nicht ausgeschlossen werden.

Der VAUNET Ubernimmt daher keine Gewahr fir die vollstandige Richtigkeit der mit dieser
Publikation bereitgestellten Informationen. Haftungsanspriche gegen den VAUNET, welche
sich auf Schaden materieller oder immaterieller Art beziehen, die durch die Nutzung oder
Nichtnutzung der bereitgestellten Information verursacht worden sein sollen, sind
grundsatzlich ausgeschlossen.
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Editorial

Sehr geehrte Damen und Herren,

die Zahlungsbereitschaft fir Pay-TV und Video-Streamingdienste in Deutschland ist
unverandert hoch - auch im gesamtwirtschaftlich schwierigen Umfeld und bei steigendem
Kostenbewusstsein.

Im zurlckliegenden Jahr 2025 lagen die Gesamtumsatze aus Pay-TV und Paid-Video-on-
Demand in Deutschland beirund 5,5 Milliarden Euro. Fir das laufende Jahr 2026 wird mit einem
Wachstumvon rund 1,3 Prozent auf 5,6 Milliarden Euro gerechnet. Grundlage fur diese
Entwicklung sind Qualitdt und weiter steigende Angebotsvielfalt. Die Einnahmen aus Abo-
basierten Geschaftsmodellen sind - neben der Werbung - zweites und ebenso unverzichtbares
Standbein der audiovisuellen Medien.

Der Markt fur Pay-TV und Video-Streamingdienste in Deutschland bleibt also hochattraktiv, wird
allerdings auch immer wettbewerbsintensiver.

Mit der vorliegenden Publikation dokumentiert der VAUNET die Entwicklungen und Qualitaten
des vielfaltigen Pay-TV und Paid-VoD-Marktes in Deutschland. Der Verband begleitet die
Marktentwicklung der Audio- und audiovisuellen Medien mit mehreren regelmaBigen
Erhebungen und Veroffentlichungen - einsehbar unter vau.net/presse/publikationen/studien/.

Wirwinschen Ihnen viel Spal3 beider Lekture!

Johannes Leibiger Frank Giersberg
Leiter Medienwirtschaft & Forschung Geschaftsfihrer



http://www.vau.net/presse/publikationen/studien/

Executive Summary

Executive Summary

Angebot

Die Pay-TV-und Paid-Video-on-Demand-Programmlandschaft in Deutschland ist
beeindruckend vielfaltig: 110 Pay-TV-Programme bieten hochwertige und exklusive Inhalte aus
allen Bereichen und Genres. Hinzu kommen viele weitere TV-und Bewegtbildinhalte auf
diversen OTT-und Video-on-Demand-Plattformen.

Nutzung

Die Zahl der Pay-TV-Abonnements in Deutschland stieq im Jahr 2025 weiter auf rund

15,8 Millionen(2024: 15,2 Mio.). Fur das laufende Jahr 2026 rechnet der VAUNET mit einem
weiteren Anstieg um 3 Prozent auf rund 16,4 Millionen Abonnements. Gleichzeitig wachst auch
die Zahl der SVoD-Abonnent:innen weiter: 2025 stieg sie auf 25,9 Millionen (2024: 25,4 Mio.).
Laut VAUNET-Prognose soll die Zahl der SVoD-Abonnent:innen im Jahr 2026 auf 26,7 Millionen
(+3 Prozent) ansteigen.

Die Nettoreichweite von Pay-TV-Programmen in den deutschen TV-Haushalten betrugim Jahr
2025 durchschnittlich 18,9 Millionen Pay-TV-Seher:innen pro Monat (2024: 18,8 Mio.) und lag im
ersten Halbjahr 2026 bei 19,2 Millionen Seher:innen pro Monat (1. Halbjahr 2025: 18,5 Mio.).

Der Jahreszuschauermarktanteil der AGF-lizenzierten Pay-TV-Programme in den deutschen
TV-Haushalten lag 2025 im Gesamtpublikum ab 3 Jahren bei 3,5 Prozent (2024: 3,6 %)und im
ersten Halbjahr 2026 bei 3,4 Prozent(2025: 3,3 %).

Umsatze

Die Gesamtumsatze aus Pay-TV und Paid-Video-on-Demand in Deutschland lagen 2025 stabil
beib,5 Milliarden Euro (2024: 5,5 Mrd. Euro). Fir das laufende Jahr 2026 wird ein Anstieg der
Pay-TV-und Paid-VoD-Umsatze in Deutschland um 1,3 Prozent auf rund 5,6 Milliarden Euro
prognostiziert.

Die SVoD-Umsatze in Deutschland wuchsen im Jahr 2025 um 3,8 Prozent auf 3,0 Milliarden Euro
(2024:2,9 Mrd. Euro). Fiir 2026 prognostiziert der VAUNET ein weiteres Wachstum in Hohe von
5 Prozent auf dann 3,2 Milliarden Euro.

Die Pay-TV-Umsatze in Deutschland gingen im Jahr 2025 um 5,7 Prozent zurlick und lagen bei
rund 2,0 Milliarden Euro (2024: 2,1 Mrd. Euro). Fir das Jahr 2026 erwartet der VAUNET einen
weiteren Rickgang um 4 Prozent auf 1,9 Milliarden Euro.

Im Bereich EST wurden 2025 283 Millionen Euro umgesetzt, das entspricht einem leichten
Rickgang von 2,1Prozent (2024: 289 Mio. Euro). Fiir 2026 sagt VAUNET eine stabile Entwicklung
auf Vorjahresniveau voraus. Umsatze aus TVoD lagen 2025 bei 192 Millionen Euro(2024: 185 Mio.
Euro). Fiir 2026 prognostiziert der VAUNET im Bereich TVoD ein Umsatzwachstum von

3 Prozent auf 198 Millionen Euro.




Programmangebot

Pay-TV-Programme nach Genre in Deutschland
Zahl der Pay-TV-Programme je Genre 2025

® Unterhaltung

_"0 = Sport

Pay-TV-Programme

Dokumentationen
Kinder

= Musik

Quelle: KEK, Jahresbericht auf Basis der Mediendatenbank (Stand 31.12.2025)

Pay-TV-Programme

Laut dem Jahresbericht der Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich
(KEK) sind in Deutschland zum Jahresende 2025 insgesamt 110 Pay-TV-Programme lizenziert
und auf Sendung. Das Programmangebot ist dabei breit und divers aufgestellt:

45 Pay-TV-Unterhaltungsprogramme versorgen Serien- und Filmbegeisterte rund um die Uhr
mit abwechslungsreicher Unterhaltung.

34 Pay-TV-Sportprogramme umfassen nahezu das gesamte Spektrum an Sportarten und bieten
Fans alles von FuBball, Basketball, Handball und Eishockey bis hin zu Tennis, Golf, Segeln,
Reitsport, Motorsport, eSports sowie ausgewahlten Nischen- und Extremsportarten.

11 Pay-TV-Dokumentations- und Informationsprogramme begeistern ihr Publikum mit einer
umfangreichen Auswahl hochwertig produzierter Dokumentationen und Reportagen. Das
Themenspektrum reicht von beeindruckenden Natur- und Tierdokumentationen Uber Wissens-
und Geschichtsinhalte bis hin zu Formaten rund um Reisen, Kulinarik und Lifestyle.

7 Pay-TV-Kinderprogramme bieten qualitativ hochwertige, altersgerechte Informations-und
Unterhaltungsangebote flr Kinder aller Altersgruppen - von Wissenssendungen tber
Animationsfilme, Spielfilme und Serien bis hin zu Musik- und Showformaten.

13 Pay-TV-Musikprogramme bieten ein Angebot, das nahezu jede Musikrichtung abdeckt.

VAUNET \ b




Programmangebot
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Plattformen

Pay-TV-Plattformen (Auswahl)
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Quelle: VAUNET (Stand: Juli 2026), Auswahl

Pay-TV-Plattformen

Zu den bekanntesten Pay-TV-und Pay-TV-on-Demand-Plattformen auf dem deutschen Markt
zéhlen Sky Deutschland, Vodafone GigaTV, MagentaTV (Telekom Deutschland), PYUR (Tele
Columbus AG), DAZN, 1&1, Prime Video Channels (Amazon), waipu.tv(EXARING AG) sowie Zattoo.

Darlber hinaus bieten auch Joyn+und RTL+ Zugang zu Pay-TV-Inhalten. Erganzt wird das
Angebot durch regionale Anbieter wie NetCologne, die ebenfalls Pay-TV-Dienste bereitstellen.
Zudem konnen Nutzer:innen Uber sogenannte Primetime-Kanéle auf YouTube Pay-TV-Inhalte
abrufen.

Je nach gewahltem Abonnement kdnnen Kund:innen aus verschiedenen Programm-Bouquets
wahlen, also Programmpaketen, die mehrere Sender bzw. Inhalte biindeln. Neben Starter-
beziehungsweise Basispaketen umfassen die Angebote der Plattformen in der Regel
unterschiedliche Kombinationen aus Sport-, Film- und Serien-, Kinder- sowie Fremdsprachen-
Bouquets. Haufig setzen sich die Pakete zudem aus einer Mischung von linearen und non-
linearen Angeboten zusammen.




Plattformen

Paid-Video-on-Demand-Plattformen (Auswahl)
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Quelle: VAUNET (Stand: Juli 2026), Auswahl

Paid-Video-on-Demand-Plattformen

Neben den klassischen Pay-TV Plattformen gewinnt das OTT-Segment (Over-the-Top)
zunehmend an Bedeutung. Hierzu zahlen hybride Plattformen wie Joyn bzw. Joyn+, RTL+und
Zattoo, die lineare und non-lineare Inhalte Uber das Internet bereitstellen.

Dariuber hinaus existiert eine Vielzahl von On-Demand-Plattformen, die verstarkt
unterschiedliche Erldsmodelle miteinander kombinieren. Diese Kombination ist inzwischen fest
etabliert: Dienste wie Netflix, Prime Video, Disney+ und Paramount+ beispielsweise zunehmend
mit SVoD-Angebote (Subscription Video-on-Demand) und mit AVoD-Modellen (Advertising-
based Video-on-Demand). Auch der 2026 in Deutschland neu gestartete Dienst HBO Max bietet
bspw. sowohl Abo-Modelle mit als auch ochne Werbeunterbrechungen an.

Werden Inhalte einzeln zum Kauf oder zur Leihe angeboten, spricht man von TVoD
beziehungsweise EST (Transactional Video-on-Demand bzw. Electronic Sell-Through). Dem
Segment TVoD/EST sind insbesondere Anbieter wie Apple iTunes, Rakuten TV, Google TV und
YouTube zuzuordnen. Neben der Verknlpfung verschiedener Erldsmodelle werden On-Demand-
Angebote und linear ausgespielte Inhalte auf den Plattformen auch parallel nebeneinander
angeboten.




Umsatze

Pay-TV- & Paid-Video-on-Demand-Umsatze: Deutschland
2017-2026e, in Mrd. Euro

W Pay-TV-& mSVoD ™ TVoD = EST
Pay-TV-on-Demand

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026e

Hinweis: Die Angaben fiir Pay-TV & Pay-TV-on-Demand sind nicht direkt mit allen VAUNET-Publikationen vergleichbar, da methodische
Anpassungen vorgenommen wurden.
Quelle: VAUNET (Pay-TV & Pay-TV-on-Demand & Prognosewerte 2026e gesamt), GFK/FFA (SVoD, TVoD, EST)

Pay-TV- & Paid-Video-on-Demand-Umsatze in Deutschland

Im Jahr 2025 stagnierten die Pay-TV- und Paid-Video-on-Demand-Umsatze in Deutschland bei
5,5 Milliarden Euro. Flr 2026 prognostiziert der VAUNET hingegen ein Umsatzwachstum von
1,3 Prozent auf rund 5,6 Milliarden Euro. In den genannten Werten sind Umsatze aus
konvergenten, also linearen und non-linearen, Pay-TV-Angeboten enthalten sowie reine Paid-
Video-on-Demand-Umsétze.

Die Umsétze im Bereich Subscription-Video-on-Demand (SVoD) setzten ihr Wachstum 2025
fort, wenn auch mit moderaterer Dynamik als in den Vorjahren. Mit einem Plus von 3,8 Prozent
stiegen die SVoD-Umsatze laut FFA auf 3,0 Milliarden Euro und Gberschritten damit erstmals die
Schwelle von 3 Milliarden Euro(2024: 2,9 Mrd. Euro). Fir das laufende Jahr 2026 prognostiziert
der VAUNET ein weiteres Wachstum um 5 Prozent auf rund 3,2 Milliarden Euro.

Die Pay-TV-Umsaétze (inkl. Pay-TV-on-Demand)in Deutschland gingen im Jahr 2025 um

5,7 Prozent zuriick und lagen bei rund 2,0 Milliarden Euro(2024: 2,1 Mrd. Euro). Fir das laufende
Jahr 2026 wird laut VAUNET-Prognose ein weiterer Riickgang um 4 Prozent auf 1,9 Milliarden
Euro erwartet.

VAUNET \10



Umsatze

Auf den Bereich Transactional-Video-on-Demand (TVoD) entfielen laut FFA im Jahr 2025
Umsétze in Hohe von 192 Millionen Euro, was einem leichten Zuwachs von 3,8 Prozent
gegeniiber dem Vorjahr entspricht (2024: 185 Mio. Euro). Fiir 2026 prognostiziert der VAUNET
im Bereich TVoD weiteres Umsatzwachstum von 3 Prozent auf 198 Millionen Euro.

Im Bereich Electronic-Sell-Through (EST) wurden im Jahr 2025 283 Millionen Euro umgesetzt
(2024: 289 Mio. Euro). Der VAUNET prognostiziert fiir diesen Bereich im laufenden Jahr 2026
eine stabile Umsatzentwicklung auf Vorjahresniveau.

Insgesamt lagen die Paid-Video-on-Demand-Umsatze (SVoD, TVoD & EST)in Deutschland 2025
damit bei ca. 3,5 Milliarden Euro und legten somit in Summe gegentber 2024 um 3,3 Prozent zu.
Im laufenden Jahr 2026 sollen diese Paid-VoD-Umsatze laut VAUNET-Prognose weiter um ca.
4,5 Prozent auf insgesamt rund 3,7 Milliarden Euro ansteigen.




Nutzung

Entwicklung der Pay-TV-Abonnements* in Deutschland
2017-2026e, in Millionen
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*Inklusive deutschsprachiger Pay-TV- und Fremdsprachenprogramme, vgl. Definition auf S. 3.

Hinweis: Die Angaben sind nicht direkt mit VAUNET-Publikationen aus den Vorjahren vergleichbar, da methodische Anpassungen vorgenommen
wurden.

Quelle: VAUNET

Pay-TV-Abonnements

Das vielfaltige Pay-TV-Angebot trifft in Deutschland weiterhin auf groBes Interesse. Das zeigt
sich auch an der Entwicklung der Abonnements: Im Jahr 2025 lag die Zahl der Pay-TV-
Abonnements bei 15,8 Millionen (2024: 15,2 Mio.).

Far das laufende Jahr 2026 prognostiziert der VAUNET bis Jahresende einen weiteren Anstieg
umrund 3 Prozent auf 16,4 Millionen Pay-TV-Abonnements in Deutschland.

VAUNET \12



Nutzung

Entwicklung der SVoD-Abonnent:innen in Deutschland
2017-2026e, in Millionen

ey 259 26,7
24 4 :
290 22,8
17.4
15,0
12,9
9’0* I

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026e

*Fir das Jahr 2017 liegen nur Werte auf Quartals- bzw. Monatsebene vor. Diese sind nicht direkt mit den Folgejahren vergleichbar.

Hinweis: Des Weiteren wurde die Grundgesamtheit des Konsument:innen-Panels mit dem Jahr 2025 umgestellt. Die Daten wurden riickwirkend bis
2021 angepasst. Diese sind daher nicht unmittelbar mit den Vorgdngerjahren vergleichbar.

Quelle: FFA/GfK (2017-2025), VAUNET-Prognose (2026e)

SVoD-Abonnent:innen

Wahrend sich der gesamte VoD-Streaming-Markt in Deutschland innerhalb der letzten Jahre
sehr dynamisch entwickelt hat, nahm die Zahl der Menschen mit einem Streaming-Abonnement
kontinuierlich zu. Seit 2018 hat sich die Zahl der SVoD-Abonnent:innen nahezu verdoppelt und
stieg bis 2025 auf insgesamt 25,9 Millionen an. Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum entspricht
das einem Wachstum von 2,0 Prozent (2024: 25,4 Mio.).

Der VAUNET prognostiziert fur das Gesamtjahr 2026 einen weiteren Anstieg der SVoD-
Abonnent:innen um 3 Prozent auf 26,7 Millionen.

VAUNET \13



Nutzung

Pay-TV-Seher:innen* in Deutschland

Zuschauer:innen ab 3 Jahren, monatliche Nettoreichweite 2025-2026, in Millionen
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*Die Auswertung beschrdnkt sich auf AGF-lizenzierte Pay-TV-Sender im jeweiligen Lizenzzeitraum. Bei unterjihrigem Lizenzbeginn oder -ende sind
Sender entsprechend der Laufzeit ber(icksichtigt und damit nur teilweise mit abgebildet.
Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.15; 01.01.2025-30.06.2026; Marktstandard: Bewegtbild

Pay-TV-Nettoreichweite

Die durchschnittliche monatliche Nettoreichweite aller AGF -lizenzierten Pay-TV-Sender in
Deutschland betrug im Jahr 2025 18,9 Millionen Seher:innen (2024: 18,8 Mio.). Im ersten Halbjahr
2026 lag diese durchschnittliche Nettoreichweite bei 19,2 Millionen Seher:innen (H12025:

18,5 Mio.).

Hierbeiist zu bertcksichtigen, dass die Pay-TV-Nutzung in Deutschland in den genannten
Werten noch nicht vollstandig erfasst ist. Nicht berlcksichtigt sind die Nutzung in
Gastronomiebetrieben, Kneipen, beim Public Viewing sowie teilweise die Nutzung von Pay-TV-
on-Demand und die Nutzungsdaten von Pay-TV-Programmen ohne AGF-Lizenz.

VAUNET \14



Zuschauermarktanteile von Pay-TV* in Deutschland

Zuschauer:innen ab 3 Jahren, in Deutschland, in allen TV-Haushalten, in Prozent
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*Die Auswertung beschrdnkt sich auf AGF-lizenzierte Pay-TV-Sender im jeweiligen Lizenzzeitraum. Bei unterjdhrigem Lizenzbeginn oder -ende

sind Sender entsprechend der Laufzeit berticksichtigt und damit nur teilweise mit abgebildet.
Quelle: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.15; 01.01.2025-30.06.2026, Marktstandard Bewegtbild

r. . . ug.

Zuschauermarktanteile von Pay-TV

Bezogen auf alle TV-Haushalte in Deutschland, also auch Haushalte ohne Pay-TV-Abonnement,
erreichten die AGF-lizenzierten Pay-TV-Programme im Jahr 2025 einen durchschnittlichen
Zuschauermarktanteil von 3,5 Prozent im Gesamtpublikum ab 3 Jahren (2024: 3,6 %).

Im ersten Halbjahr 2026 lag der durchschnittliche Zuschauermarktanteil im Gesamtpublikum bei
3,4 Prozent und damit leicht Gber dem Wert des Vorjahreszeitraums von 3,3 Prozent.

VAUNET \15



Nutzung

Zuschauermarktanteile von Pay-TV* in Deutschland

Zuschauer:innen ab 3 Jahren, in Deutschland, in Prozent
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National Geographic
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Sky Cinema Family HD
Sky Cinema Action
Sky Cinema Special HD
Sky Cinema Premieren
Sky Sport News

Sky Nature

Sky Showcase
DAZNTHD

Sky Sport F1

*Die Auswertung beschrdnkt sich auf AGF-lizenzierte Pay-TV-Sender im jeweiligen Lizenzzeitraum. Bei unterjihrigem Lizenzbeginn oder -ende sind

Quelle: AGF Videoforschung, AGF SCOPE 1.15; 01.01.2025-30.06.2026; Marktstandard: Bewegtbild

Sender entsprechend der Laufzeit berticksichtigt und damit nur teilweise mit abgebildet.
VAUNET \ 16



Nutzung

Zuschauermarktanteile von Pay-TV* in Deutschland

Erwachsene 14-49 Jahre, in Deutschland, in Prozent
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Discovery Channel

*Die Auswertung beschrdnkt sich auf AGF-lizenzierte Pay-TV-Sender im jeweiligen Lizenzzeitraum. Bei unterjdhrigem Lizenzbeginn oder -ende sind

Quelle: AGF Videoforschung, AGF SCOPE 1.15; 01.01.2025-30.06.2026; Marktstandard: Beweqthild

Sender entsprechend der Laufzeit beriicksichtigt und damit nur teilweise mit abgebildet.
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Bundles: Unter Bundles sind gegen monatliches Entgelt buchbare Sammel-Angebote zu
verstehen, welche mehrere VoD-Services unter einem Dach vereinen. Nutzer:innen abonnieren
lediglich das Bundle und haben Zugriff auf alle inkludierten VoD-Services. Auch weitere
Dienstleistungen, etwa von Telekommunikationsanbietern, werden oftmals mittels Bundles
kombiniert angeboten.

Paid-Video-on-Demand-Plattformen: Internetbasierter Dienst, der gegen Bezahlung Zugriff auf
audiovisuelle Inhalte ermdglicht. Paid-Video-on-Demand-Plattformen kdnnen Zugriff auf
lineare wie auch non-lineare Bewegtbildinhalte bieten und unterscheiden sich von kostenlosen
Angeboten dadurch, dass der Zugang an ein Abonnement oder eine transaktionsbasierte
Zahlung gebunden ist.

Paid-Video-on-Demand-Umsatze: Mittels des jeweiligen Erldsmodells erzielte Umsétze. Zu
spezifischen Definitionen / Methodik vgl. ,Der Home-Video-Markt im Jahr 2025".

Pay-TV- & Pay-TV-on-Demand-Umsatze: Mittels Abruf-Entgelten(z. B. Abonnements) fir die
Nutzung von linearen Pay-TV-Programmen in Deutschland erzielte Umsatze sowie mittels
Abruf-Entgelten(z. B. Abonnements) fiir die Nutzung von non-linear zum Abruf angebotenen
Programmteilen von Pay-TV-Programmen in Deutschland erzielte Umsatze.

Pay-TV-Abonnements: Summe der in Deutschland aktiven Abonnements von Diensten /
Angeboten, welche Pay-TV-Programme und -Inhalte beinhalten. Inkludiert deutsch-und
fremdsprachige Programme / Angebote. Bei Abonnements von Bundles werden alle
inkludierten Einzel-Dienste separat gezahlt.

Pay-TV-Plattformen: Anbieter oder Dienst, der gegen ein regelmaBiges Entgelt(z. B.
Abonnementgebiihren) Zugang zu einem Paket von Fernsehinhalten ermdglicht.

Pay-TV-Programme: In der Mediendatenbank der Kommission zur Ermittiung der Konzentration
im Medienbereich (KEK) erfasste lineare Programme, welchen die ,Verbreitungsart Pay TV”
zugewiesen ist, gemaB KEK-Jahresbericht.

Pay-TV-Seher:innen & -Nettoreichweiten: Monatliche Nettoreichweite aller AGF-lizensierten
Pay-TV-Programme innerhalb der angegebenen Zielgruppe sowie des angegebenen Zeitraums.
Siehe Hinweis bzgl. Wechsel des AGF-Marktstandards (fir Details vgl.
www.agf.de/service/glossar).

Pay-TV-Zuschauermarktanteile: Anteil der durchschnittlichen Sehbeteiligung der gewahlten
Auswertungselemente an einer Gesamt-Sehbeteiligung. Fir Weiteres siehe Hinweise und
Quellenangaben an den Grafiken, inkl. Hinweis bzgl. Wechsel des AGF -Marktstandards (fir
Details vgl. www.agf.de/service/glossar).

SVoD, TVoD, EST: Verschiedene Streaming-Erldsmodelle. Zu Definitionen vgl. ,.Der Home-
Video-Markt im Jahr 2025".

SVoD-Abonnent:innen: Summe der Menschen in Deutschland, welche mindestens einen SVoD-
Dienst abonniert haben(vgl. ,Der Home-Video-Markt im Jahr 2025").
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Uber VAUNET

VAUNET - Verband Privater Mediene. V.

VAUNET ist der Spitzenverband der privaten Audio- und audiovisuellen Medien in Deutschland
und vertritt die Interessen von rund 160 Mitgliedsunternehmen aus den Bereichen TV, Radio,
Web und Streaming. Der Wirtschaftsverband setzt sich national und international flr die
politischen und wirtschaftlichen Anliegen der Branche sowie die Vermittlung ihrer besonderen
gesellschaftspolitischen und kulturellen Bedeutung ein.

VAUNET-Arbeitskreis Pay-TV

Der Arbeitskreis Pay-TV ist die gemeinsame Branchenplattform der Pay-TV-Senderim
deutschen Markt und organisiert den Dialog mit Marktpartnern ebenso wie Ubergreifende
Projekte der Branche.

VAUNET-Arbeitskreis VoD/Streaming

Der Arbeitskreis VoD/Streaming ist die Branchenplattform der SVoD- und Streaming-Anbieter
in Deutschland. Das Gremium begleitet die spezifische Marktentwicklung rund um audiovisuelle
Streaming-Services und dient der Vernetzung und dem kontinuierlichen Dialog mit
Marktexpert:innen und -partner:innen. Dartber hinaus soll der Arbeitskreis als
Informationsplattform sowie als ,Steering Committee” der SVoD-Anbieter im VAUNET dienen.
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