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Tim Werner, Mainstream Media

CEO und Vorstandsvorsitzender
Vorsitzender des Arbeitskreises Pay-TV im VAUNET

Statement im VAUNET-Pressegesprach Pay-TV & Paid-Video-on-Demand am 10. September
2025:

.Ein aufregendes Jahr und ein spannender Mediensommer liegen hinter uns. Mit Wachsamkeit,
Intuition und Tempo bleibt die Mainstream Media auf Kurs.

Unsere Sender zeigen eindrucksvoll ihre Starke: Romance TV behauptet sich weiterhin
erfolgreich im fiktionalen Pay-TV-Markt und belegt mit einem stabilen Marktanteil den zweiten
Platzin der Zuschauergesamtgruppe. Der Heimatkanal ist dauerhaft unter den Top Ten des
Pay-TV-Rankings vertreten und feiert 2024 sein erfolgreichstes Jahr seit fast 30-jahrigem
Bestehen mit Nettoreichweiten von bis zu 300.000 Sehern im Monatsdurchschnitt. GoldStar TV
blickt auf 25 Jahre zuriick, begeistert heute Uber 300.000 Subscriber im Pay-TV und erreicht
bis zu einer Million monatliche Abrufe im FAST-Channel.

Das vergangene Jahr war trotz all der auBeren Unruhen ein gutes Jahr. Es gelingt uns immer
wieder, schnell, behdnde und kreativ zu reagieren. Das erflllt uns mit Stolz und macht Lust auf
alles, was vor uns liegt.”

Pressekontakt:
Susann Miller, +49 89 552 909 208, susann.mueller@mainstream-media.ag
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Henning Nieslony, RTL Deutschland
Chief Streaming Officer

Statement im VAUNET-Pressegesprach Pay-TV & Paid-Video-on-Demand am 10. September
2025:

,Der deutsche SVoD-und Pay-TV-Markt ist einer der gréBten der Welt. Das bedeutet hohe
Dynamik, Wettbewerbsintensitat und Vielfalt. Kund:innen wechseln selbstverstandlich
zwischen linear, VoD, Free und Pay. Flr uns Anbieter bedeutet das, dass der Dreikampf in
Content, Tech und Engagement immer weiter an Geschwindigkeit zunimmt. Wir haben mit RTL+
im letzten Jahrin allen drei Disziplinen geliefert. Dadurch - und durch unsere starken
Partnerschaften - konnten wir unsere Marktposition als fihrender deutscher Streamingdienst
weiter ausbauen und den globalen Tech-Playern die Stirn bieten. Diesen Weg gehen wir
konsequent weiter: mit starken Inhalten, einem Uberarbeiteten Produkt und frischen
Kampagnen. Das geht aber nur ohne weitere regulatorische Auflagen oder Verpflichtungen zu
unseren Lasten. Denn nur so kdnnen wir unseren Kund:innen auch zuklnftig ein
wettbewerbsfahiges, hochkaratiges Inhalteangebot bieten. Allein in diesem Jahr reicht die
Bandbreite an Highlights von exklusivem Sport wie der NFL, den Bundesliga-Highlights und
Oktagon MMA Uber erfolgreiche Realitys wie ,Das Sommerhaus der Stars'und , Temptation
Island VIP' bis zu unserer Fiction-Offensive mit ,Euphorie’, ,Nibelungen - Kampf der Kénigreiche'

(N

und der zweiten Staffel vom ,Pumuckl'.

Pressekontakt:
Julia Kikillis, +49(0)221 4 56-74400, julia.kikillis@ rtl.de
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Nicole Agudo Berbel, Seven.One Entertainment Group

Geschaftsfuhrerin und Chief Distribution Officer Seven.One Media/ Seven.One Entertainment
Group

Statement im VAUNET-Pressegesprach Pay-TV & Paid-Video-on-Demand am 10. September
2025:

.Insbesondere durch Streaming-Angebote wachst der Bewegtbildmarkt insgesamt. Daran hat
unser dynamisch wachsendes Streaming-Angebot Joyn einen entsprechenden Anteil. Dabei
setzen wir als ProSiebenSat.1 umfassend auf Kooperationen - mit unseren Plattform-Partnern,
im Bereich der Vermarktung und auch im Content-Bereich. Aus Zuschauer-Sicht bedeutet das
eine riesige Bandbreite an Inhalten - von erfolgreichen lokalen Formaten wie zuletzt ,Villa der
Versuchung” oder aktuell ,The Power” bis hin zu erfolgreichen Franchises unserer Partner wie
.Navy CIS" - sowie die Mdglichkeit, nahezu tGberall auf hochwertige Inhalte zugreifen zu kénnen.
Das schlagt sich auch in steigenden Nutzerzahlen nieder. So erreichen wir alleine in
Deutschland regelmaBig mit Joyn monatlich mehr als 10 Millionen Nutzerinnen.”

Pressekontakt:
Maurice Bohler, +49(0)160 479 88 31, maurice.boehler@seven.one
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Elke Walthelm, Sky Deutschland

Chief Operating Officer und Managing Director

Statement im VAUNET-Pressegesprach Pay-TV & Paid-Video-on-Demand am 10. September
2025:

.SKy ist einen erfolgreichen Weg vom traditionellen Pay-TV-Player zu einem fihrenden Anbieter
im Bereich Sport und Entertainment gegangen: Mit unserer dualen Markenstrategie aus Sky
Stream und WOW adressieren wir unterschiedliche Zielgruppen mit maBgeschneiderten
Angeboten und gestalten mit exklusiven Sport- und Entertainment-Inhalten sowie starken
strategischen Partnerschaften aktiv die Zukunft des Fernsehens und Streamings durch unsere
Transformationskompetenz mit. Dadurch ermdéglichen wir unseren Kunden besondere
Erlebnisse, gemaB unserer Strategie: beste Produkte, beste Inhalte und bester Service.”

Pressekontakt:
Raffaela Gerner, +49(0) 174 33 11652, raffaela.gerner@sky.de
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Kathrin Palesch, Hearst Networks Germany
Managing Director

Statement im VAUNET-Pressegesprach Pay-TV & Paid-Video-on-Demand am 10. September
2025:

,0n Demand Streaming hat sich als starkes zweites Standbein von Pay-TV etabliert und starkt
unser Wachstum. Gleichzeitig ist die lineare Nutzung von The HISTORY Channel 2025 auf
Rekordniveau und sichert uns Platz 1im Factual Pay-TV. Dokus scheinen auf ein gewachsenes
Informationsbedurfnis zu stoBen, das plattformibergreifend bedient wird.

Fdr die Zukunft von Pay-TV als Partnerbusiness bleiben jedoch Allianzen der Schlissel.
Entsprechend orientieren wir uns strategisch weiterhin gezielt an unseren traditionellen
lokalen Verbreitungspartnern, aber auch an der Entwicklung unserer neueren Partnerschaften.

Als Teil von Hearst Networks EMEA profitieren wir auBerdem von internationalen Synergien,
wahrend wir als Hearst Networks Germany unsere Marken lokalisieren. AuBerprogrammlich
setzen wir mit dem Geschichtswettbewerb History-Award und im Kontext unseres Senders
Crime + Investigation mit der Initiative ,Gewalt gegen Frauen beenden” Akzente, um unserer
Verantwortung als Medium gerecht zu werden.”

Pressekontakt:
Sebastian Wilhelmi, +49(0)151171 485 13, sebastian.wilhelmi@hearstnetworks.com
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Frank Giersberg, VAUNET

Geschaftsfihrer

Statement im VAUNET-Pressegesprach Pay-TV & Paid-Video-on-Demand am 10. September
2025:

L0er Markt flr bezahlte Videoinhalte in Deutschland bleibt auf Wachstumskurs.

Im zurtckliegenden Jahr 2024 sind die Umsatze aus Pay-TV und Paid-Video-on-Demand in
Deutschland um rund 6 Prozent auf 5,5 Milliarden Euro gestiegen. Fir das laufende Jahr 2025
erwarten wir einen weiteren Anstieg um rund 5 Prozent auf 5,8 Milliarden Euro.

Wachstumstreiber bleibt das Segment der SVoD-Streamingdienste, das im vergangenen Jahr
um 11 Prozent auf 2,9 Milliarden Euro (2023: 2,6 Mrd. Euro) angestiegen ist und im laufenden
Jahr 2025 voraussichtlich um 10 Prozent auf 3,2 Milliarden Euro anwachsen wird. Die Pay-TV-
Umsatze liegen stabil bei 2,1 Milliarden Euro, EST bei 0,3 Milliarden Euro und TVoD bei 0.2
Milliarden Euro.

Die Zahl der Pay-TV-Abonnements in Deutschland ist im zurlickliegenden Jahr auf insgesamt
15,2 Millionen (2023: 14,8 Mio.) gestiegen. Fiir 2025 erwarten wir 15,6 Millionen Pay-TV-
Abonnements. Dabei erreichten die AGF-lizensierten Pay-TV-Programme im Jahr 2024 eine
durchschnittliche Monatsreichweite von 18,8 Millionen Pay-TV-Seher:innen. Im ersten Halbjahr
2025 bisher durchschnittlich 18,5 Millionen Personen (1H 2024: 18,4 Mio.).

Die Zahl der SVoD-Abonnent:innen stieg im zurlickliegenden Jahr auf 22,1 Millionen und wird im
laufenden Jahr 2025 voraussichtlich auf 23,2 Millionen Personen weiter ansteigen.

Die Nachfrage nach und die Zahlungsbereitschaft fir Pay-TV-und bezahlte Online-Videoinhalte
in Deutschland entwickeln sich also weiter positiv - und das trotz der aktuellen konjunkturellen
Lage. Als Grinde hierflir sehen wir Attraktivitat, Qualitat und eine beeindruckende und weiter
steigende Angebotsvielfalt. Mit der Zahl der Anbieter und Angebote steigt allerdings auch die
Wettbewerbsintensitat und der ungleiche Wettbewerb gegenlber den groBen Big-Tech
Plattformen bleibt eine der gréBten Herausforderung im Markt. Weitere regulatorische
Belastungen waren in dieser Marktsituation ein vollig falsches Signal.”

Pressekontakt:
Hartmut Schultz, +49(0)30 3 98 80-101, hs@schultz-kommunikation.com
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Uber VAUNET

VAUNET - Verband Privater Medien e. V.

VAUNET ist der Spitzenverband der privaten audiovisuellen Medien in Deutschland mit Sitzin
Berlin und einem Biiro in Brissel. Zu den vielfaltigen Geschaftsfeldern der Gber 160 Mitglieder
gehdren TV-, Radio-, Web- und Streamingangebote.

Die Verbandsarbeit richtet sich an der konvergenten Entwicklung der Markte flr audiovisuelle
Medien aus und gestaltet auf nationaler wie europaischer Ebene die Rahmenbedingungen aktiv
mit. Der Wirtschaftsverband hat zum Ziel, Akzeptanz flr die politischen und wirtschaftlichen
Anliegen der audiovisuellen Medien zu schaffen sowie die groBe gesellschaftspolitische und
kulturelle Bedeutung der Branche im digitalen Zeitalter ins Bewusstsein zu riicken.

Mehr unter www.vau.net
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