L4:15

horen die Menschen
taglich Audio.’

In Deutschland

Mit 3:05 h macht die
Radionutzung werktags den
gro3ten Anteil davon aus,

gefolgt von Musikstreaming
(0:49 h)und Podcasts(0:10 h).S

horen regelmasig
Audio-Angebote.

//
Das sind 65,6 Mio. h /' l]

Horer:innen. Davon horen
52,1 Mio. taglich lineares

Radio.!
Online-Audio erreicht 50 Mio.

Horer:innen in Deutschland.?

lineare Radio-Sender:

Davon sind 240 private
°rogramme.

On top kommen hunderte
Audio-on-Demand-
Angebote.

Audio-Werbeumsatze®

Javon entfallen 699 Mio. € der
Netto-Werbeerlose auf Radio-
und 107 Mio. € auf Instream-

Audio-Werbunag.
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