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lineare Radio-Sender4

311
Davon sind 240 private 
Programme.  
On top kommen hunderte 
Audio-on-Demand-
Angebote.

93,1 %
hören regelmäßig      
Audio-Angebote.1

Das sind 65,6 Mio. 
Hörer:innen. Davon hören 
52,1 Mio. täglich lineares 
Radio. 1

hören die Menschen      
täglich Audio.3

Mit 3:03 h macht die 
Radionutzung werktags den 
größten Anteil davon aus, 
gefolgt von Musikstreaming
(0:49 h) und Podcasts (0:10 h).3

Online-Audio erreicht 50 Mio. 
Hörer:innen in Deutschland.2

Audio-Werbeumsätze5

Davon entfallen 699 Mio. € der 
Netto-Werbeerlöse auf Radio-
und 107 Mio. € auf Instream-
Audio-Werbung. 

1 2023. Weitester Hörerkreis (4-Wochen-Zeitraum, Pers. ab 14J.). 
Quelle: VAUNET-Mediennutzungsanalyse 2024 / agma
2 2023. Pers. ab 14J., mindestens gelegentliche Nutzung. 
Quelle: Online-Audio-Monitor 2023
3 2024. Pers. ab 14J.; Quelle: VAUNET-Mediennutzungsanalyse 2024
4 2024. Quelle: KEK, Mediendatenbank (Stand: Juni 2024)
5 2023. Quelle: VAUNET-Frühjahrsprognose 2024
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https://vau.net/wp-content/uploads/2025/02/VAUNET-Publikation_Mediennutzungsanalyse-2024.pdf
https://vau.net/wp-content/uploads/2025/02/VAUNET-Publikation_Mediennutzungsanalyse-2024.pdf
https://vau.net/presse/publikationen/studien/vaunet-werbemarktanalyse/
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