Pay-TV &
Paid-VoD

In Deutschland

\ Statements
2024

VAUNET



Pay-TV & Paid-VoD in Deutschland: Statements 2024

Inhalt
Statements
TimWerner, MainStream MedIa. ... e e e e eans 3
Elke Walthelm, SKy DeUTSCHIANG .. ... 4
Nicole Agudo Berbel, Seven.One Entertainment Group......ccueeeeveeiiiereeeiiiieneeeiieee e, 5
Henning Nieslony, RTL DeUtSChIaNd .......uuueieeiiiieiee ettt 6
Michael Keidel, ParamOUNT c...oue it e e e ee 7
Frank Giersberg, VAUNET ... ettt ettt e e e e e e e e ee e e e e e e eeaaees 8
0] (o F ISP PPR TP 9
Alle Fotos der Teilnehmer Zum DOWNIOA .......evueiiiieiiie e et 9
UBEE VAUNET .ottt ettt ettt ettt n s 9

VAUNET \ 2



Pay-TV & Paid-VoD in Deutschland: Statements 2024

Tim Werner, Mainstream Media

CEO und Vorstandsvorsitzender
Vorsitzender des Arbeitskreises Pay-TV im VAUNET

Statement im VAUNET-Pressegespréch Pay-TV & Paid-Video-on-Demand am 16. Oktober 2024:

.Wir stehen mit unseren Genres in einem sehr intensiven Wettbewerb. Insbesondere im
Streamingbereich nehmen wir fast taglich neue Anbieter wahr. Wir tarieren agil und passgenau,
um uns den damit einhergehenden Aufgaben immer wieder zu stellen und die
Herausforderungen zu meistern.

Die Marktforschung bestatigt unsere Bemuhungen. Romance TV ist unter den Top drei aller
Pay-TV-Kanale. Der Heimatkanal hat stark zugelegt und rangiert nun unter den Top Ten.

Dieses eindrucksvolle Ergebnis resultiert fur mich aus einem unikaten Zusammenspiel einer
filigranen Programmplanung, kreativer Marketingaktivitaten und einer sehr engagierten Arbeit
im Vertrieb und in der Kommunikation.

Unsere best-abgestimmte Crew aus starken Einzelcharakteren erzielt dadurch steigende
Marktanteile auch in der jingeren Zielgruppe.

Diese Arbeit macht mich sehr stolz und lasst mich positiv in die Zukunft blicken.”

Pressekontakt:
Susann Mdller, +49 89 552 909 208, susann.mueller@mainstream-media.ag
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Elke Walthelm, Sky Deutschland
Chief Operating Officer & MD

Statement im VAUNET-Pressegespréch Pay-TV & Paid-Video-on-Demand am 16. Oktober 2024:

.Die Zahlen zeigen: der deutsche Streaming-Markt wachst, wenn auch mit moderaterem
Tempo. Positiv entwickelt sich auch die Nachfrage nach hochwertigen Inhalten und die Anzahl
der Abos pro User.

Gleichzeitig wird die Medienlandschaft mit ihrem wachsenden Angebot von Content, Apps und
unterschiedlichen Anbietern immer komplexer. Bei Sky sind wir Giberzeugt: die Streaming-
Zukunft sollte so einfach wie moglich sein.

Sky Stream biindelt die Lieblingsinhalte unserer Kunden einfach bequem an einem einzigen Ort.
Mit WOW adressieren wir dagegen den Kundenwunsch nach mehr Flexibilitat und einfachem
Zugang zu den exklusiven Sky Inhalten. Mit unserer dualen Brand-Strategie sind wir somit
bestens aufgestellt, um die unterschiedlichen Kundenbedirfnisse im Markt zu bedienen.

Far ein erstklassiges Entertainment-Erlebnis setzen wir auBerdem auf innovative und
strategische Partnerschaften. Gemeinsam machen wir Fernsehen einfacher, intuitiver und
Ubersichtlicher als je zuvor.”

Pressekontakt:
Raffaela Gerner, +49(0) 174 33 11652, raffaela.gerner@sky.de




Pay-TV & Paid-VoD in Deutschland: Statements 2024

Nicole Agudo Berbel, Seven.One Entertainment Group
Geschaftsfihrerin Joyn und Chief Distribution Officer ProSiebenSat.1

Statement im VAUNET-Pressegesprdch Pay-TV & Paid-Video-on-Demand am 16. Oktober 2024:

.Beiunserer Streaming-Plattform Joyn stehen alle Zeichen auf Wachstum: Die Userzahl steigt
dynamisch, die User:innen nutzen die Plattform intensiver und auch die Vermarktungsumsatze
unseres AVoD-Angebots wachsen stetig. Im dritten Quartal wuchs Joyn um 52 Prozent bei den
monatlichen Video-Nutzer:innen sowie um 33 Prozent bei der Watchtime im Vergleich zum
Vorjahresquartal. Zuséatzlich erschlieBen wir durch neue Partnerschaften, wie zuletzt mit Sky,
neue technische Reichweiten, durch neue Content-Partnerschaften wie mit Paramount und
weiteren Anbietern bringen wir zusatzliche attraktive Inhalte zu Joyn. Denn es zeigt sich, dass
bei der Vielfalt der Streaming- und Pay-TV-Angebote ein guter Inhalte-Mix und eine optimale
Verbreitung entscheidend fur den Erfolg ist. Dariber hinaus zeigen wir in unserem SVoD-
Bereich Joyn+ PLUS exklusive Inhalte wie Previews unserer TV-Formate oder unser neuestes
Original ,Der Upir®, der 24-Stunden-Live-Stream von Promi Big Brother oder Previews unserer
neuen Vorabend-Serien. AuBerdem sind dort auch die Inhalte unserer drei Pay-TV-Sender zu
sehen.”

Pressekontakt:
Maurice Bohler, +49(0)89 95 07-4139, maurice.boehler@seven.one
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Henning Nieslony, RTL Deutschland
Chief Streaming Officer

Statement im VAUNET-Pressegesprdch Pay-TV & Paid-Video-on-Demand am 16. Oktober 2024:

.Der Streaming-Markt befindet sich in seiner spannendsten Phase - und RTL+ schlagt sich
hervorragend. In einem hart umkampften Umfeld haben wir in Q3 bei den 14- bis 49-Jahrigen
und den 14- bis 29-Jahrigen das hochste Nutzungsvolumen aller von der AGF gemessenen
Plattformen erzielt. Mit einer Steigerung von 24,6 Prozent auf 5,6 Millionen haben wir im ersten
Halbjahr auch bei den Abonnenten beeindruckende Fortschritte gemacht. Content, Tarife,
Werbung und Preisstrategien passen wir regelmaBig an den Markt an. Dazu haben wir den Must-
see-Content unserer All Inclusive Entertainment-App ausgebaut, sie auf die Big Screens
gebracht und um acht FAST-Channels erweitert. Unser Ziel ist klar: Wir wollen weiterwachsen
und uns den dritten Platz auf dem deutschen Streaming-Markt sichern. Unsere Kunden
schatzen die hohe Qualitat unserer Angebote und zeigen dies durch steigende
Zahlungsbereitschaft. Ein starkes Signal in einem hart umkédmpften Markt, in dem wir auch an
starke Partnerschaften glauben, um das beste Unterhaltungserlebnis zu bieten, und in dem sich
nicht alle behaupten werden kénnen. Auch unsere erfolgreichen Pay-TV-Angebote sind ein
strategisch wichtiger Bestandteil und erganzen das Portfolio von RTL+ ideal, indem sie ein
kuratiertes Themenspektrum abdecken und somit flr Nutzer ein zusatzliches, komplementares
Content-Angebot schaffen. Die Verbreitung bei den gréBten Plattformbetreibern wird
kontinuierlich ausgebaut. Die Anzahl der Abonnenten weist ein konstantes Wachstum auf und
hat besonders in jlingster Vergangenheit noch einmal zugenommen.”

Pressekontakt:
Julia Kikillis, +49(0)221 4 56-74400, julia.kikillis@ rtl.de
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Michael Keidel, Paramount

Vice President Affiliate, Ad Sales and Streaming Partnerships Northern, Central, Eastern
Europe

Statement im VAUNET-Pressegesprdch Pay-TV & Paid-Video-on-Demand am 16. Oktober 2024:

.Die Entertainment-Industrie hat in den letzten Jahren viele Veranderungen und Entwicklungen
erlebt, doch eine Sache blieb konstant: ausgezeichneter Content. Bei Paramount produzieren
wir erfolgreiche Serien und Filme wie ,Tulsa King”, ,Star Trek: Strange New Worlds”, ,Mission
Impossible” und ,Dexter”, die Zuschauer:innen auf der ganzen Welt fesseln - auch unser treues
deutsches Publikum.

Unser Pay-Entertainment-Angebot wachst weiter. Mit unseren vielfaltigen Inhalten und dem
einmaligen Pay-Angebot - angefangen bei dem linearen Angebot von Nickelodeon bis hin zum
Streaming mit Paramount+ - sind wir einer der fihrenden Anbieter in der Pay-Entertainment-
Branche und erreichen taglich viele Zuschauer. Durch smarte Vertriebs- und
Marketingpartnerschaften gefestigt, wie z. B. mit Sky, der Deutschen Telekom, Amazon Prime
und mit Partnern aus den Bereichen Reise, Retail und Fitness. Wir leisten einen wichtigen
Beitrag fur die Pay-Entertainment-Branche und freuen uns darauf, mit Paramount+ weiterhin
Fans, Partner, Kunden und Stakeholder zu unterhalten. Zudem erzielen wir im Pay-TV-Bereich,
insbesondere mit unserem Preschool-Sender Nick Jr. als relevanten Player, gute Erlose.”

Pressekontakt:
Claas Paletta, +49(0)30 700 100-174, claas.paletta@paramount.com
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Frank Giersberg, VAUNET

Geschaftsfuhrer

Statement im VAUNET-Pressegespréch Pay-TV & Paid-Video-on-Demand am 16. Oktober 2024:
.Der Markt far Pay-TV und Paid-Video-on-Demand wachst, wird aber auch immer kompetitiver.

Die Gesamtumsatze von Pay-TV und Paid-Video-on-Demand sind im vergangenen Jahr auf 5,4
Milliarden Euro in Deutschland bzw. 6,3 Milliarden Euro in der DACH-Region angestiegen.
Wachstumstreiber bleibt das Paid-VoD-Segment, das in den vergangenen Jahren eine
beeindruckende Entwicklung genommen hat, von 201 Millionen Euro (2014) auf 3,4 Mrd. Euro
(2024e). Im selben Zeitraum blieb das Pay-TV-Geschaft bemerkenswert stabil bei einem
Umsatzvolumen von rund 2,1 bis 2,3 Milliarden Euro pro Jahr. Die Zahl der Pay-TV-Abonnements
in Deutschland stieg im vergangenen Jahr auf 11,2 Millionen und die AGF-lizensierten Pay-TV-
Programme erreichten eine durchschnittliche Monatsreichweite von 18,7 Millionen Pay-TV-
Seher:innen. Die Zahl der SVoD-Abonnent:innen stieg 2023 in Deutschland auf 21,1 Millionen und
wird im Jahr 2024 voraussichtlich Gber 22,2 Millionen ansteigen.

Die Vielfalt der Angebote - linear und auf Abruf - ist beeindruckend, aber sie bewirkt eben
zugleich auch eine immer hohere Wettbewerbsintensitat. Fur die Unternehmen im Markt ist das
eine echte Herausforderung, denn sie mussen sich in einer schwer kalkulierbaren
gesamtwirtschaftlichen Lage nicht nur untereinander im Wettbewerb behaupten, sondern
zugleich auch im ungleichen Wettbewerb mit den globalen Big-Tech-Plattformen. Das
bestehende groBartige Angebotsspektrum, das sich bis heute entwickelt hat, ist daher keine
Selbstverstandlichkeit. Zusatzliche Belastungen, wie etwa staatliche Investitionsvorgaben,
waren in diesem umkampften Markt, mit hohen Anlaufkosten und teils noch jungen Playern,
fatal fir die Angebotsvielfalt.”

Pressekontakt:
Hartmut Schultz, +49(0)30 3 98 80-101, hs@schultz-kommunikation.com
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Uber VAUNET

VAUNET - Verband Privater Medien e. V.

VAUNET ist der Spitzenverband der privaten audiovisuellen Medien in Deutschland mit Sitz in
Berlin und einem Buro in Brissel. Zu den vielfaltigen Geschaftsfeldern der Gber 160 Mitglieder
gehoren TV-, Radio-, Web- und Streamingangebote.

Die Verbandsarbeit richtet sich an der konvergenten Entwicklung der Markte flir audiovisuelle
Medien aus und gestaltet auf nationaler wie europaischer Ebene die Rahmenbedingungen aktiv
mit. Der Wirtschaftsverband hat zum Ziel, Akzeptanz fir die politischen und wirtschaftlichen
Anliegen der audiovisuellen Medien zu schaffen sowie die groBe gesellschaftspolitische und
kulturelle Bedeutung der Branche im digitalen Zeitalter ins Bewusstsein zu rlicken.

Mehr unter www.vau.net
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