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Pay-TV in Deutschland 2017

Aktualisierter Marktuberblick zum Pressegesprach des
VPRT Arbeitskreises Pay-TV am 25. Juli 2017
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Methodik

Die  mit der vorliegenden Publikation veroffentlichten Pay-TV-Marktdaten basieren auf
Expertenbefragungen, eigenen Erhebungen und Hochrechnungen des VPRT sowie auf der Auswertung
von Sekundarguellen.

Die angegebenen Werte zur Entwicklung der Pay-TV- und Paid-VoD-Umsatze sowie der Pay-TV-
Abonnenten wurden auf Basis eigener Recherchen hochgerechnet und teilweise geschatzt sowie durch
Expertenbefragungen validiert. Die Auswertung der Pay-TV-Programme nach Genres basiert ebenfalls
auf eigenen Recherchen des VPRT.

Alle weiteren Angaben basieren auf den jeweils genannten Drittguellen.

Haftungsausschluss

Der Verband Privater Rundfunk und Telemedien e. V. (VPRT) bemuht sich bei allen Erhebungen und
Veroffentlichungen von Daten stets um moglichst hohe Qualitat und Validitat, jedoch konnen Fehler und
[rrtumer nicht ausgeschlossen werden.

Der VPRT ubernimmt daher keine Gewahr fur die vollstandige Richtigkeit der mit dieser Publikation
bereitgestellten Informationen. Haftungsanspruche gegen den VPRT, welche sich auf Schaden materieller
oder immaterieller Art beziehen, die durch die Nutzung oder Nichtnutzung der bereitgestellten
Informationen verursacht worden sein sollen, sind grundsatzlich ausgeschlossen.
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Editorial

Editorial

/
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Hannes Heyelmann, Turner Frank Giersberg, VPRT
Senior Vice President und Managing Director Mitglied der Geschaftsleitung
in Zentral- und Osteuropa, Mitglied im VPRT- Markt- und Geschaftsentwicklung

Fachbereichsvorstand Fernsehen und Multimedia und
Vorsitzender des Arbeitskreises Pay-TV im VPRT

Sehr geehrte Damen und Herren,

die Wachstumsstory Pay-TV geht weiter!

FUr das zuruckliegende Jahr waren erneut Rekordwerte bei Abonnenten, Umsatzen und Nutzung zu
verzeichnen und im Dezember 2016 haben wir in Deutschland sogar erstmals die Marke von 17 Millionen
Pay-TV-Zuschauern erreicht. Damit ist Pay-TV endgultig im Massenmarkt angekommen.

Grundlage dieser positiven Entwicklung bleibt das einmalig vielfaltige und hochwertige Gesamtangebot
aus Kinder-, Musik-, Doku-, Sport- und Unterhaltungsprogrammen, das zugleich immer intelligenter und
flexibler auf die individuellen Nutzerbedurfnisse zugeschnitten wird und immer mehr Menschen
Uberzeugt.

Mit der vorliegenden Publikation fuhren die Pay-TV-Veranstalter im VPRT-Arbeitskreis Pay-TV die
Dokumentation dieser positiven Marktentwicklung fort und hoffen moglichst vielen Marktteilnehmern
und -beobachtern damit eine nutzliche Informationsquelle an die Hand zu geben.

Viel Spal bei der Lekture!

Hannes Heyelmann Frank Giersberg
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Executive Summary

Executive Summary

Mit 103 Pay-TV-Programmen, 7,6 Millionen Abonnenten, Uber 13 Millionen Pay-TV-Sehern
und einem Pay-TV- und Paid-VoD-Umsatzvolumen von 2,7 Milliarden Euro erreicht Pay-TV
in Deutschland 2016 neue Rekordwerte. FUr das Jahr 2017 wird weiteres Wachstum

erwartet.

Frank Giersberg, Mitglied der Geschaftsleitung, VPRT

Fernsehen und Bewegtbildangebote boomen
weltweit und Uber alle Plattformen hinweg.
Auch in Deutschland, dem gemessen am
Umsatzvolumen zweitgroRten Fernsehmarkt
der Welt nach den USA, ist in allen TV-
Segmenten Wachstum zu verzeichnen. Eine
besondere Dynamik geht dabei weiterhin vom
Pay-TV aus, das sich neben werbefinanziertem
Free-TV und gebuhrenfinanziertem offentlich-
rechtlichen Rundfunk als dritte und derzeit
wachstumsstarkste  Saule  im  deutschen
Fernsehmarkt etabliert hat.

Die aktuell 103 in Deutschland abonnierbaren
Pay-TV-Programme bieten hochwertige Inhalte
aus den Bereichen Unterhaltung, Sport,
Dokumentationen, Kinder und Musik - oftmals
auch in Originalsprachfassung - und senden in
den einzelnen Cenres  zahlreiche TV-
Erstausstrahlungen, darunter immer mehr
Eigen- und Ko-Produktionen. Der Uberwiegende
Teil der Programme wird in nativer HD-Qualitat
angeboten und viele der Formate stehen auch
Zur zeitversetzten Nutzung bereit.

Die  Zahl der Pay-TV-Abonnenten in
Deutschland ist zum Jahresende 2016
gegenuber dem Vorjahr um rund 5 Prozent auf
7.6 Millionen Abonnenten angestiegen, im
gesamten deutschsprachigen Raum sogar auf
etwa 8,4 Millionen  Abonnenten. Die
durchschnittliche kumulierte monatliche
Reichweite von Pay-TV-Programmen in den
deutschen TV-Haushalten lag 2016 bei 13,1
Millionen Pay-TV-Sehern (Vorjahr: 11,7). Im
ersten Halbjahr 2017 erreichten die erfassten
Pay-TV-Sender bereits 15,8 Millionen TV-Seher
pro Monat.

Die Pay-TV- und Paid-Video-on-Demand-
Umsatze in Deutschland lagen 2016 bei 2,7
Milliarden Euro, das entspricht einem Zuwachs
von rund 11 Prozent gegenuber dem Vorjahr. Im
gesamten deutschsprachigen Raum wurde 2016
ein Umsatzvolumen von erstmals Uber 3
Milliarden Euro erreicht. Fur 2017 rechnet der
VPRT mit einem Wachstum von 10 bis 12
Prozent auf rund 3 Milliarden Euro in
Deutschland, beziehungsweise auf rund 3,3
Milliarden Euro in der DACH-Region.
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Programmangebot

Pay-TV-Programme in Deutschland
2003 - 2016, jeweils zum Jahresende
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Hinweis: Abgebildet sind hier nur die bei einer deutschen Medienanstalt lizenzierten
Pay-TV-Programme, weitere in Deutschland abonnierbare, aber im Ausland zugelassenen

Pay-TV-Programme sind hier nicht erfasst.

Quelle: die medienanstalten - Jahrbuch 2016/2017

Pay-TV-Programme

Zum  Jahresende 2016 waren 89 Pay-TV-
Programme Dbei deutschen Medienanstalten
lizenziert (2015: 86). Damit stellen die Pay-TV-
Sender das zahlenmaRig starkste Segment
innerhalb der bundesweit verbreiteten und in
Deutschland  lizenzierten  TV-Sender  dar.
Berucksichtigt  man auch die  nicht in
Deutschland lizenzierten Sender, so ergaben
sich  zur Jahresmitte 2017 sogar 103 in
Deutschland abonnierbare Pay-TV-Programme
(ohne Fremdsprachenprogramme).

Seit 2003 hat sich die Zahl der Pay-TV-
Programme in  Deutschland damit etwa
vervierfacht. Ausgangspunkte dieser
Entwicklung waren die zunehmende
Digitalisierung der Ubertragungswege sowie der
Ausbau bestehender und der Aufbau neuer Pay-

TV-Plattformen. Die damit freigewordenen
Ubertragungskapazitaten und neue
Vermarktungsplattformen fuhrten in den Jahren
2003 bis 2007 zu einem regelrechten
CGrunderboom. In den darauffolgenden Jahren
setzte sich die Dynamik dann vor allem durch
das Wachstum im Bereich der HD-Programme
weiter fort, die Schritt fur Schritt die fruheren
SD-Programme ersetzt haben.

In den beiden zuruckliegenden Jahren, wie auch
im laufenden Jahr ist insbesondere ein
massiver Ausbau der Pay-TV-on-Demand-
Angebote zu beobachten. Insgesamt wachst die
Angebotsvielfalt  Uber alle  Genres und
Angebotsformen hinweg.
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Programmangebot

Pay-TV-Programme nach Genre
Zahl der Programme in Deutschland, 2017
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Quelle: VPRT (Stand: Juli 2017)

Pay-TV-Genres

Aktuell sind in Deutschland 103 Pay-TV-
Programme  abonnierbar  (Fremdsprachen-
programme nicht mitgezahlt). Das
Programmangebot in den verschiedenen Genres
ist beeindruckend vielfaltig.

16 Pay-TV-Dokumentationssender bieten eine
riesige  Auswahl hochwertig  produzierter
Programme von Tier- und Naturdokus uber
historische und zeitgenossische Stoffe und
Wissenssendungen  bis  hin zu  Reise-,
Gastronomie-, Wetter- und Lifestyleformaten.

10 Pay-TV-Kinderprogramme senden
hochwertige und altersgerechte Unterhaltungs-
und Informationsformate fur Kinder jeder
Altersstufe, auch hier mit einem breiten
inhaltlichen Spektrum von der Wissenssendung
uber Trick- und Spielfilme oder Serien, bis hin
zU Shows- und Musikformaten.

W Unterhaltung

43 M Sport

® Dokumentationen
Kinder

Musik

15 Pay-TV-Musikprogramme decken nahezu
jede Musikrichtung ab, von der klassischen
Musik uber Rock, Pop, Funk, Alternative, Elektro
bis hin zu Jazz oder Volksmusik.

16 Pay-TV-Sportprogramme versorgen die Fans
mit praktisch jeder Sportart - ob Breiten- oder
Spitzensport - von FuRball, Basketball, Handball
und Eishockey uber Tennis, Golf, Segeln, Reiten
und Motorsport, bis hin zu ausgefallenen Rand-
oder Extremsportarten.

Und schlieBlich bieten ganze 43 Pay-TV-
Unterhaltungsprogramme so ziemlich alles, was
das Film- und Serienherz begehrt.

Ein groker Teil dieser Pay-TV-Programmyvielfalt
steht auch als VoD auf Abruf zur Verfoguneg.
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Programmangebot
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Plattformen

Pay-TV-Plattformen (Auswahl)
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Pay-TV-Plattformen

Die groRten Pay-TV- und Pay-TV-on-Demand-
Plattformen im deutschen Markt sind Sky
Deutschland, Vodafone, UnityMediaKabelBW,
Telekom oder M7. Weitere in der DACH-Region
relevante  Pay-TV-Plattformen sind  unter
anderem Sky Osterreich, UPC Austria oder der
Teleclub in der Schweiz. Sie alle bieten Pakete
aus linearen und non-linearen Angeboten an
und bauen ihre On-Demand-Angebote (z. B. Sky
Go, Horizon, Select Video) kontinuierlich weiter
aus.
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Paid-Video-on-Demand-Plattformen (Auswahl)

S~—Tchannels

sky TICKET iTunes

B> Google Play

amazon NETFLIX maxdome

‘A TV Now

Paid-VoD-Plattformen

Daneben wachst auch das sogenannte OTT-
(Over-The-Top)-Angebot, einerseits mit
hybriden Plattformen wie Amazon Channels,
Magine und Zattoo, die lineare und nonlineare
Programme  Uber das Netz anbieten,
andererseits mit reinen On-Demand-
Plattformen wie Amazon Prime, Maxdome,
Netflix oder Sky Ticket.
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Umsatze

Pay-TV- und Paid-VoD-Umsatze

2002 - 2017e, in Milliarden Euro

W DACH**
Quelle: VPRT

W Deutschland
Quelle: VPRT

M Deutschland
Quelle: ALM
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* ab 2012: inkl. SVoD/TVoD, exkl. Technik-/Zugangsentgelte
** Deutschland, Osterreich und die deutschsprachige Schweiz

Hinweis: Die genannten Umsédtze ab dem Jahr 2012 sind mit den Vorwerten (2002 - 2011)

nicht direkt vergleichbar, da die Daten aus unterschiedlichen Quellen stammen und von
methodischen Unterschieden bei der Erhebung auszugehen ist. Fiir 2012 erlauben die abgebildeten
Daten somit auch keinen Riickschluss auf die Steigerungsrate gegenliber dem Vorjahr.

Quelle: VPRT (2012-2017¢) / die medienanstalten (2002-2011)

Pay-TV- & Paid-VoD-Umsatze in der DACH-Region

Die gestiegene Nachfrage nach Pay-TV-
Programmen macht sich auch in der
Umsatzentwicklung bemerkbar. Wahrend die
Pay-TV-Umsatze in Deutschland in den Jahren
2005 bis 2010 nach Angaben der
Medienanstalten auf einem Niveau von rund
einer Milliarde Euro jahrlich stagnierten, war ab
dem Jahr 2010 deutliches Wachstum zu
verzeichnen. Fur das Jahr 2011 hatten die
Medienanstalten ein Volumen von 1,5 Milliarden
Euro angegeben.

Seit 2012 ermitelt der VPRT das Marktvolumen
von Pay-TV und Paid-Video-onDemand jeweils
fur Deutschland sowie fur die gesamte DACH-
Region, also Deutschland, Osterreich und die
deutschsprachige Schweiz. Seit Beginn der
VPRT-Erhebungen sind die Umsatze um 50
Prozent angestiegen und erreichten in der
DACH-Region 2016 erstmals Uber 3 Milliarden
Euro. Fur 2017 prognostiziert der VPRT weiteres
Umsatzwachstum auf rund auf rund 3,3
Milliarden Euro in der DACH-Region.
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Umsatze

Pay-TV- und Paid-Video-Umsatze

in Deutschland
2015 - 2017e, in Milliarden Euro

2015 2016 2017e
Quellen: VPRT (Pay-TV und Pay-TV-on-Demand), gfk/FFA (EST, TVoD, SVoD)

EST
mTVoD
mSVoD

M Pay-TV und
Pay-TV-on-Demand

Pay-TV- & Paid-VoD-Umsatze in Deutschland

In Deutschland sind die Pay-TV- und Paid-VoD-
Umsatze 2016 insgesamt um 11 Prozent auf 2,7
Milliarden Euro (Vorjahr: 25 Mrd. Euro)
angstiegen. Fur 2017 prognostiziert der VPRT
for den deutschen Markt weiteres
Umsatzwachstum von 10 bis 12 Prozent auf
rund 3 Milliarden Euro. In den genannten
Werten sind Umsatze aus konvergenten, also
linearen und non-linearen Pay-TV-Angeboten
enthalten sowie reine Paid-VoD-Umsatze.

Die Pay-TV- und Pay-TV-on-Demand-Umsatze
lagen 2016 in Deutschland bei 2,2 Miliarden
Euro (Vorjahr: 2,1 Milliarden Euro) und sollen
2017 laut VPRT-Prognose auf circa 2,3 Millarden
ansteigen. Die Umsatze der On-Demand-Only-
Angebote, also  Subscriptional  Video-on-
Demand  (SVoD), Transactional  Video-on-
Demand (TVoD) und Electronic-sell-through
(EST) lagen in Deutschland 2016 gemeinsam bei
0,5 Milliarden Euro (Vorjahr: 0,4 Mrd. Euro) und
sollen 2017 auf 0,6 Milliarden Euro ansteigen.
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Nutzung

Pay-TV-Abonnenten*

im deutschsprachigen Raum

in Millionen

8,7

8,4

W DACH**
Quelle: VPRT

MW Deutschland
Quelle: VPRT

m Deutschland
Quelle: ALM

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017e
Hinweis: Die fur 2012 bis 2017e genannten Abonnentenzahlen sind mit den Vorjahreswerten
(2008 - 2011) nicht direkt vergleichbar, da die Daten aus unterschiedlichen Quellen
stammen und von methodischen Unterschieden bei der Erhebung auszugehen ist.

* inkl. deutschsprachige Pay-TV-Programme und Fremdsprachenprogramme
** Deutschland, Osterreich und die deutschsprachige Schweiz
Quellen: VPRT (2012 - 2017e), ALM / die medienanstalten (2008 - 2011)

Pay-TV-Abonnenten

Das vielfaltige Pay-TV-Angebot hat in den
letzten  Jahren immer mehr  Zuschauer
Uberzeugt. Die Zahl der Pay-TV-Abonnenten in
Deutschland ist von 6 Millionen im Jahr 2012
auf 7.6 Millionen zum Jahresende 2016
gestiegen. Fur das laufende Jahr prognostiziert
der VPRT weiteres Abonnentenwachstum auf
7,9 Millionen Abonnenten in Deutschland Dbis
zum Jahresende 2017.

Im gesamten deutschsprachigen Raum, also
Deutschland, Osterreich und der
deutschsprachigen Schweiz, lag die Zahl zum
Jahresende 2016 insgesamt bereits bei etwa 8,4
Millionen Pay-TV-Abonnenten. Bis  zum
Jahresende 2017 prognositziert der VPRT fur
die DACH-Region weiteres Wachstum auf dann
etwa 8,7 Millionen Abonnenten.
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Nutzung

Pay-TV-Seher* in Deutschland

in Millionen, Z3+

2014 W 2015

m 2016 m 2017

* Die Auswertung beschréankt sich auf AGF-lizenzierte Pay-TV-Sender im jeweiligen Lizenzzeit-
raum. Bei unterjahrigem Lizenzbeginn oder -ende sind Sender entsprechend der Laufzeit beriick-
sichtigt und damit nur teilweise mit abgebildet (A&E: ab 01.01.2017, ANIMAX: bis 31.12.2014,
Boomerang TV: ab 01.05.2015, Cartoon Network: ab 01.10.2015, Discovery Channel: ab
01.01.2017, Disney Cinemagic: ab 01.01.2017, Disney Junior: ab 01.01.2017, Disney XD: ab
01.01.2017, Eurosport 2: ab 01.01.2017, FOX Serie: ab 01.02.2014, Motorvision TV: bis
31.12.2014, NatGeo Wild: ab 01.02.2014, National Geographic: ab 01.02.2014, RTL Crime: ab
01.01.2016, RTL Living: ab 01.01.2016, RTL Passion: ab 01.01.2016, Sky 1 HD: ab 03.11.2016, Sky
Arts HD: ab 21.07.2016, Sky Atlantic +1: ab 05.11.2015, Sky Cinema Family HD: ab 22.09.20156,
Sky Sport News: bis 30.11.2016, SPORT1 US: ab 01.01.2016 bis 31.12.2016, SPORT1+: ab
01.01.2016 bis 31.12.2016, TNT Comedy: ab 01.06.2016, Universal Channel: ab 01.01.2017)
Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope 6.1, 01.01.2014-30.06.2017,

KFA, 0/1 Verfahren, 1 min konsekutiv

Pay-TV-Seher

Das gestiegene Zuschauerinteresse spiegelt sich
auch in der tatsachlichen Nutzung der Pay-TV-
Programme wider: 2016 lag die gemeinsame
durchschnittliche monatliche Pay-TV-
Reichweite aller AGF-lizenzierten Pay-TV-
Sender bei 13,1 Millionen Sehern pro Monat. Das
entspricht 1,4 Millionen zusatzlichen Pay-TV-
Sehern gegenuber dem Vorjahr, in dem die
erfassten Sender monatsdurchschnittlich noch
11,7 Millionen TV-Seher erreichten. Im ersten
Halbjahr 2017 wurden sogar bereits 158

Millionen TV-Seher pro Durchschnittsmonat
erfasst.  Der bisherige Spitzenwert von
17Millionen Pay-TV-Sehern wurde im Dezember
2016 erreicht.

In den genannten Werten ist die Pay-TV-
Nutzung in Deutschland allerdings noch nicht
vollstandig erfasst. Nicht berucksichtigt sind
AuBerhaus- und Pay-TV-on-Demand-Nutzung
sowie Nutzungsdaten der Pay-TV-Programme
ohne AGF-Lizenz.
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Nutzung

Zuschauermarktanteile von Pay-TV*

Personen ab 3 Jahren in Deutschland, in Prozent

in allen TV-Haushalten

2014 m 2015
in Pay-TV-Haushalten
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* Die Auswertung beschrankt sich auf AGF-lizenzierte Pay-TV-Sender im jeweiligen Lizenzzeit-
raum. Bei unterjahrigem Lizenzbeginn oder -ende sind Sender entsprechend der Laufzeit beriick-
sichtigt und damit nur teilweise mit abgebildet (vgl. Grafik ,Pay-TV-Seher in Deutschland®)

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope 6.1, 01.01.2014-30.06.2017

Zuschauermarktanteil von Pay-TV

Uber alle deutschen TV-Haushalte hinweg - also
einschlieRlich der Haushalte, die gar kein Pay-
TV abonniert haben - lag der durchschnittliche
gemeinsame Zuschauermarktanteil der AGF-
lizenzierten Pay-TV-Programme 2016 bei 2,7
Prozent im Gesamtpublikum (Z3+) oder 4.0
Prozent in der Zielgruppe der 14- bis 49-
Jahrigen (Z14-49).

Bezogen auf die Plattformhaushalte erreichten
die Pay-TV-Programme 2016 15,1 Prozent (Z3+)
bzw. 17,4 Prozent (Z14-49) und im ersten
Halbjahr 2017 16,7 Prozent (Z3+) bzw. 184
Prozent (Z14-49). Da nicht jeder Sender in
jedem Plattformhaushalt verfugbar ist, konnen
sich in den Empfangshaushalten fur einzelne
Sender hohere Marktanteile ergeben.
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Nutzung

Zuschauermarktanteile der Pay-TV-Sender*
in Pay-TV-Haushalten

in Prozent, Z3+, nur in Plattformhaushalten
0,0 0,5 1,0 1,5 2,0

Sky Sport Bundesliga (gesamt)
13th Street
FOX Serie
Sky Sport (gesamt)
SyFy
RTL Crime
Sky Krimi
Romance TV
National Geographic
Sky Cinema
Disney Junior
TNT Serie
Heimatkanal
History
NatGeo Wild
Sky 1 HD
Boomerang
Sky Cinema Action
TNT Film
Universal Channel
Disney Cinemagic
Discovery Channel
Sky Cinema Hits
Sky Cinema +24
Cartoon Network
RTL Passion
Sky Cinema +1
Sky Cinema Nostalgie
Sky Cinema Family HD
Disney XD
Sky Cinema Comedy
TNT Comedy
Goldstar TV
A&E
Sky Cinema Emotion
Sky Atlantic
RTL Living
Eurosport 2
Sky Atlantic +1 m 2016

Sky Arts HD

m 1. H 2017

* Die Auswertung beschrankt sich auf AGF-lizenzierte Pay-TV-Sender im jeweiligen
Lizenzzeitraum. Bei unterjahrigem Lizenzbeginn sind Sender erst ab dem ersten Tag der
Laufzeit berlcksichtigt und damit im ersten Jahr nur teilweise mit abgebildet

(A&E: ab 01.01.2017, Discovery Channel: ab 01.01.2017, Disney Cinemagic: ab 01.01.2017,
Disney Junior: ab 01.01.2017, Disney XD: ab 01.01.2017, Eurosport 2: ab 01.01.2017, Sky 1 HD:
ab 03.11.2016, Sky Arts HD: ab 21.07.2016, Sky Cinema Family HD: ab 22.09.2016, Sky Sport
News: bis 30.11.2016, SPORT1 US: bis 31.12.2016, SPORT1+: bis 31.12.2016, TNT Comedy: ab
01.06.2016, Universal Channel: ab 01.01.2017)

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope 6.1, 01.01.2016-30.06.2017
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Nutzung

Zuschauermarktanteile der Pay-TV-Sender*
in Pay-TV-Haushalten

in Prozent, Z14-49, nur in Plattformhaushalten

Sky Sport Bundesliga (gesamt)

13th Street

SyFy

FOX Serie

Sky Sport (gesamt)
Sky Cinema
National Geographic
RTL Crime

Sky Cinema Action
Sky 1 HD
Boomerang
Discovery Channel
NatGeo Wild

Disney Cinemagic
Disney Junior
History

Sky Krimi

Sky Cinema +24

Sky Cinema Hits

RTL Passion
Universal Channel
Sky Cinema +1

TNT Serie

TNT Film

Romance TV

Sky Cinema Family HD
Cartoon Network
TNT Comedy

Sky Cinema Nostalgie
Sky Cinema Comedy
Heimatkanal

Disney XD

Goldstar TV

A&E

Sky Atlantic

Sky Cinema Emotion
RTL Living

Eurosport 2

Sky Atlantic +1

Sky Arts HD

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5

Il 1 Il 1 L J

m1.HJ2017
m 2016

* Die Auswertung beschrankt sich auf AGF-lizenzierte Pay-TV-Sender im jeweiligen
Lizenzzeitraum. Bei unterjahrigem Lizenzbeginn sind Sender erst ab dem ersten Tag der
Laufzeit beriicksichtigt und damit im ersten Jahr nur teilweise mit abgebildet

(A&E: ab 01.01.2017, Discovery Channel: ab 01.01.2017, Disney Cinemagic: ab 01.01.2017,
Disney Junior: ab 01.01.2017, Disney XD: ab 01.01.2017, Eurosport 2: ab 01.01.2017, Sky 1 HD:
ab 03.11.2016, Sky Arts HD: ab 21.07.2016, Sky Cinema Family HD: ab 22.09.2016, Sky Sport
News: bis 30.11.2016, SPORT1 US: bis 31.12.2016, SPORT1+: bis 31.12.2016, TNT Comedy: ab
01.06.2016, Universal Channel: ab 01.01.2017)

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope 6.1, 01.01.2016-30.06.2017
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Anlage: Pay-TV-Quotenerfolge

Anlage: Pay-TV-Quotenerfolge

In dieser Anlage sind fur das erste Halbjahr 2017 die jeweiligen TOP 5 der meistgesehenen Sendungen
aller derzeit AGF-lizenzierten und fur diese Auswertung freigegebenen Pay-TV-Sender dokumentiert,
absteigend sortiert nach Sehbeteiligung im Gesamtpublikum (alle Haushalte, (Z3+).

Bezogen auf die Plattformhaushalte, also auf nur diejenigen Haushalte, in denen die Pay-TV-
Programme tatsachlich empfangbar waren, wurden sich entsprechend deutlich hohere Marktanteile
ergeben. Aukerdem ist bei den folgenden Werten zu beachten, dass Public Viewing oder zusatzliche
On-Demand-Nutzungen darin noch nicht erfasst sind, so dass die Gesamtnutzung der aufgefuhrten
Formate teilweise erheblich Uber den aufgefuhrten Werten liegt.

ZuU berucksichtigen ist auerdem, dass eine Vielzahl der derzeit 103 in Deutschland abonnierbaren
Pay-TV-Programme (vgl. Seite 9) bisher nicht Uber eine entsprechende AGF-Lizenz verfugt, so dass
deren Quotenerfolge in der nachfolgenden Dokumentation nicht mit abgebildet sind.
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Anlage: Pay-TV-Quotenerfolge

Datum

01.02.2017

11.01.2017

01.02.2017

11.01.2017

28.01.2017

07.05.2017

04.01.2017

06.01.2017

04.01.2017

24.03.2017

05.02.2017

29.01.2017

29.01.2017

05.02.2017

25.03.2017

01.02.2017

01.02.2017

01.02.2017

01.02.2017

01.02.2017

01.01.2017

16.04.2017

11.06.2017

01.01.2017

28.06.2017

01.01.2017

30.01.2017

01.01.2017

30.01.2017

12.03.2017

04.01.2017

04.01.2017

02.01.2017

21.01.2017

02.01.2017

17.02.2017

26.05.2017

24.05.2017

05.05.2017

05.04.2017

Sender

13th Street

13th Street

13th Street

13th Street

13th Street

A&E

A&E

A&E

A&E

A&E

Boomerang
Boomerang
Boomerang
Boomerang
Boomerang
Cartoon Network
Cartoon Network
Cartoon Network
Cartoon Network
Cartoon Network
Discovery Channel
Discovery Channel
Discovery Channel
Discovery Channel
Discovery Channel
Disney Cinemagic
Disney Cinemagic
Disney Cinemagic
Disney Cinemagic
Disney Cinemagic
Disney Junior
Disney Junior
Disney Junior
Disney Junior
Disney Junior
Disney XD

Disney XD

Disney XD

Disney XD

Disney XD

Sendung

Bull Folge 8

Bull Folge 2

Bull Folge 7

Bull Folge 1

Criminal Minds Folge 144

Wahlburgers Folge 47

Storage Wars - Geschéfte in Kanada

Tiny House Hunters - Klein und mein Folge 3
Brandi & Jarrod - Ein perfektes Team Folge 1
Toy Hunter - Der Spielzeugjager

Mascha und der Bér Folge 6

Bunnicula Folge 16

Bunnicula Folge 15

Mascha und der Bar Folge 7

Die Looney Tunes Show Folge 32

Teen Titans Go! Folge 92

Teen Titans Go! Folge 91

Teen Titans Go! Folge 113

Die Powerpuff Girls Folge 27

Die Powerpuff Girls Folge 33

Adam Richman - Jager des ultimativen Geschmacks Folge 103

Jesus: Das Ratsel der Kreuzigung

Morgan Freeman: Mysterien des Weltalls Folge 604
Desaster im Weltraum Folge 103

So wird's gemacht Folge 1104

Zoomania

Eine zauberhafte Nanny

Making Of... Elliot, der Drache

RALPH REICHTS

Eine zauberhafte Nanny

Die Garde der Lowen Folge 15

Miles von morgen Folge 3

Micky Maus Wunderhaus Folge 46

ZEO Folge 76

Micky Maus Wunderhaus Folge 47

Star Wars Rebels Folge 44

Avengers - Gemeinsam unbesiegbar Folge 31

STAR WARS DIE DROIDEN-SAGA: ABSCHIED VON ENDOR
PHINEAS UND FERB Folge 95

Star Wars Rebels Folge 41

0,18
0,18
0,17
0,07
0,06
0,06
0,06
0,06
0,19
0,15
0,14
0,14
0,13
0,14
0,13
0,13
0,13
0,13
0,11
0,10
0,10
0,10
0,09
0,15
0,11
0,10
0,09
0,09
0,19
0,19
0,18
0,15
0,15
0,10
0,09
0,09
0,08

0,08

MA
(%)

07
0,5
0,5
0,5
13
1,1
0,5
0,2
0,4
1,8
5.2
0,9
08
36
0,5
0,5
0,5
0,6
0,6
0,6
2,3
0,9
1,0
2,6
4,0
0,6
0,6
0,4
03
0,6
0,9
0,9
2,7
1,1
2,2
0,6
0,4
08
03

0,3

0,07
0,03
0,04
0,03
0,04
0,17
0,09
0,08
0,12
0,07
0,08
0,08
0,08
0,08
0,07
0,09
0,02
0,02
0,07
0,06
0,09
0,07
0,04
0,04

0,08

0,06
0,04
0,06
0,06

0,05

MA
(%)

11
08
1,0
08
11
32
07
0,4
06
26
113
15
13
7,6
1,0
1,0
11
1,2
1,2
11
5,4
0,6
0,6
52
62
1,1
1,2
0,4
0,4
15
17
19
3,1
12
2,3
1,4
0,5
18
0,6

0,7
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Anlage: Pay-TV-Quotenerfolge

23+ 214-49

Sehb. MA Sehb. MA
Datum Sender Sendung (Mio) (%) (Mio) (%)
21.05.2017 Eurosport 2 MOTORRAD GP FRANKREICH 0,08 0,7 0,03 0,9
22.04.2017 Eurosport 2 Motorrad GP Austin, TX 0,06 0,2 0,01 0,1
23.04.2017 Eurosport 2 Motorrad GP Austin, TX 0,05 0,1 0,01 0,1
09.04.2017 Eurosport 2 Motorrad GP Argentinien 0,05 0,1 0,02 0,2
21.05.2017 Eurosport 2 MOTORRAD GP FRANKREICH 0,05 0,4 0,02 0,5
27.02.2017 FOX Serie THE WALKING DEAD Folge 94 0,38 1,1 0,31 2,8
13.02.2017 FOX Serie THE WALKING DEAD Folge 92 0,37 1,1 0,31 2,9
06.03.2017 FOX Serie THE WALKING DEAD Folge 95 0,37 1,1 0,28 2,5
20.02.2017 FOX Serie THE WALKING DEAD Folge 93 0,33 1,0 0,27 2,3
20.03.2017 FOX Serie THE WALKING DEAD Folge 97 0,31 0,9 0,22 1,9
10.01.2017 History ANCIENT ALIENS - UNERKLARLICHE PHANOMENE Folge 105 0,11 0,4 0,09 1,0
10.01.2017 History Missing in Alaska - Mysterien auf der Spur Folge 10 0,09 0,5 0,07 1,1
07.05.2017 History MYTHEN DER GESCHICHTE Folge 38 0,09 0,5 0,04 0,6
17.03.2017 History MOUNTAIN MEN - UBERLEBEN IN DER WILDNIS Folge 47 0,08 0,9 0,00 0,1
31.01.2017 History ANCIENT ALIENS - UNERKLARLICHE PHANOMENE Folge 85 0,08 0,3 0,04 0,4
12.02.2017 NatGeo Wild Die Yukon-Tieréarztin Folge 23 0,09 0,5 0,05 0,8
12.02.2017 NatGeo Wild Die Yukon-Tieréarztin Folge 24 0,09 0,4 0,05 0,8
22.05.2017 NatGeo Wild Die gefahrlichsten Raubtiere der Welt Folge 22 0,09 0,9 0,03 1,2
11.03.2017 NatGeo Wild Kampf der Raubkatzen - Lowe gegen Gepard 0,09 0,8 0,07 2,1
22.05.2017 NatGeo Wild Wildtiere vor der Kamera Folge 11 0,08 0,8 0,03 1,2
04.01.2017 National Geographic Mayday - Alarm im Cockpit Folge 108 0,11 0,4 0,07 0,7
22.05.2017 National Geographic Amerikas heiRe Grenze Folge 20 0,11 0,4 0,04 0,5
18.01.2017 National Geographic Sea Patrol - Die Kiistenwache Folge 4 0,11 1,3 0,07 1,9
18.01.2017 National Geographic Drogen im Visier Folge 16 0,11 0,8 0,07 1,3
02.01.2017 National Geographic Battleground Brothers - Einsatz in der Hélle Folge 1 0,10 1,2 0,07 1,7
11.06.2017 RTL Crime CSI: DEN TATERN AUF DER SPUR Folge 1102 0,14 0,7 0,10 1,7
13.01.2017 RTL Crime AUTOPSIE - MYSTERIOESE TODESFAELLE Folge 12 0,12 0,6 0,05 0,9
19.03.2017 RTL Crime CSl: DEN TATERN AUF DER SPUR Folge 516 0,11 0,5 0,03 0,4
06.05.2017 RTL Crime CSI: MIAMI Folge 805 0,11 0,4 0,03 0,4
19.03.2017 RTL Crime CSI: DEN TATERN AUF DER SPUR Folge 517 0,11 0,5 0,03 0,4
08.01.2017 RTL Living DAS JENKE-EXPERIMENT Folge 1 0,05 0,1 0,04 0,3
08.01.2017 RTL Living DAS JENKE-EXPERIMENT Folge 4 0,05 0,1 0,04 0,3
18.04.2017 RTL Living RACHS RESTAURANTSCHULE Folge 7 0,05 0,3 0,05 0,9
25.04.2017 RTL Living SHOPPING QUEEN Folge 80 0,05 0,2 0,00 0,0
31.03.2017 RTL Living GESCHICKT EINGEFADELT - WER NAHT AM BESTEN? UK ORIGINAL Folge 4 0,04 0,5 0,04 1,5
08.02.2017 RTL Passion GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN Folge 6188 0,17 1,2 0,14 3,7
08.03.2017 RTL Passion ALLES WAS ZAHLT Folge 2639 0,13 0,9 0,10 2,6
18.05.2017 RTL Passion GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN Folge 6258 0,12 1,2 0,12 3,8
08.02.2017 RTL Passion ALLES WAS ZAHLT Folge 2619 0,11 0,8 0,08 2,2
11.05.2017 RTL Passion GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN Folge 6251 0,11 1,2 0,11 3,9
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Anlage: Pay-TV-Quotenerfolge

Datum

09.04.2017

30.01.2017

23.01.2017

30.01.2017

19.02.2017

07.03.2017

18.01.2017

28.01.2017

18.01.2017

24.05.2017

25.06.2017

09.02.2017

03.02.2017

03.06.2017

25.06.2017

25.06.2017

25.06.2017

05.02.2017

25.06.2017

21.06.2017

07.05.2017

12.03.2017

16.04.2017

05.03.2017

12.02.2017

16.04.2017

26.02.2017

28.05.2017

01.01.2017

03.01.2017

02.01.2017

17.04.2017

15.05.2017

04.01.2017

13.02.2017

Sender
Sky 1 HD
Sky 1 HD
Sky 1 HD
Sky 1 HD
Sky 1 HD
Sky Arts HD
Sky Arts HD
Sky Arts HD
Sky Arts HD
Sky Arts HD
Sky Atlantic
Sky Atlantic
Sky Atlantic

Sky Atlantic

Sky Atlantic

Sky Atlantic +1
Sky Atlantic +1
Sky Atlantic +1
Sky Atlantic +1
Sky Atlantic +1
Sky Cinema

Sky Cinema

Sky Cinema

Sky Cinema

Sky Cinema

Sky Cinema +1
Sky Cinema +1
Sky Cinema +1
Sky Cinema +1
Sky Cinema +1
Sky Cinema +24
Sky Cinema +24
Sky Cinema +24
Sky Cinema +24

Sky Cinema +24

Sendung

Scrubs - Die Anfanger, Mein Spiegelbild
MasterChef USA, 7. Staffel, Folge 19
MasterChef, 1. Staffel, Folge 11
MasterChef, 1. Staffel, Folge 12

Scrubs - Die Anfanger, Meine Hexe

Mix up Art, Udo Walz und Milo Moiré Folge 5

Symmetry

Millennium Modetrends, Die franzdsische Nouvelle Vague Folge 3

Durch den urbanen Kulturdschungel, Buenos Aires Folge 9

Kunstspionin Rose Valland

Game of Thrones - Das Lied von Eis und Feuer, Die Zweitgeborenen Folge 28

Westworld, Der Streuner Folge 3

Oz - Holle hinter Gittern, Napoleons bestes Stiick

Versailles, Episode 2 Folge 2

Game of Thrones - Das Lied von Eis und Feuer, Der Bar und die Jungfrau Hehr

Folge 27

Boston-Marathon: Der Anschlag

Atlantic Special: Game of Thrones - Neue Charaktere Staffel 3

Westworld, Das wahre Selbst Folge 2

Game of Thrones - Das Lied von Eis und Feuer, Mhysa Folge 30

Game of Thrones - Das Lied von Eis und Feuer, Der Aufstieg Folge 26

Independence Day: Wiederkehr
Warcraft: The Beginning

Fack ju Gohte 2

Central Intelligence

London Has Fallen

Fack ju Gohte 2

Alice im Wunderland: Hinter den Spiegeln
Wie Ménner iiber Frauen reden
The First Avenger: Civil War
The Jungle Book

The First Avenger: Civil War
Fack ju Gohte 2
GHOSTBUSTERS

The Jungle Book

London Has Fallen

23+
Sehb.
(Mio)

0,09
0,09
0,09
0,09
0,08
0,03
0,03

0,03

0,09
0,07
0,07
0,07
0,06
0,06
0,06
0,05
0,05
0,05
0,40
0,33
0,32
0,31
0,29
0,10
0,09
0,09
0,09
0,08
0,13
0,13
0,13
0,10

0,09

MA
(%)

08
04
03
03
06
01
0.2
01
01
04
0,4
0.2
1,2
07
0,2
18
17
0.2
12
0,6
11
0,9
1,0
08
08
03
03
0,6
03
03
0,4
0,4
04
03

0,3

214-49
Sehb.
(Mio)

0,08
0,07
0,07
0,05
0,08
0,03
0,03
0,00
0,02
0,01
0,08
0,06
0,00
0,06
0,06
0,06
0,06
0,05
0,05

0,05

0,09
0,09
0,01
0,05
0,05
0,11
0,08
0,10
0,05

0,05

MA
(%)

21
0,9
06
05
16
03
06
0,0
04
11
1,0
05
0,0
18
06
42
3,8
05
2,7
13
21
15
18
15
13
038
038
02
04
05
0,9
07
1,0
04

0,4
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Anlage: Pay-TV-Quotenerfolge

Datum

06.02.2017

29.01.2017

22.05.2017

19.03.2017

23.03.2017

26.05.2017

22.05.2017

02.02.2017

25.05.2017

23.03.2017

22.05.2017

22.05.2017

22.05.2017

21.05.2017

21.05.2017

28.01.2017

02.01.2017

09.04.2017

27.03.2017

29.06.2017

06.01.2017

20.05.2017

16.05.2017

22.05.2017

15.04.2017

05.01.2017

21.01.2017

07.05.2017

29.01.2017

07.06.2017

26.01.2017

22.01.2017

20.02.2017

14.06.2017

31.05.2017

18.04.2017

18.04.2017

12.04.2017

12.04.2017

18.04.2017

Sender

Sky Cinema Action
Sky Cinema Action
Sky Cinema Action
Sky Cinema Action
Sky Cinema Action
Sky Cinema Comedy
Sky Cinema Comedy
Sky Cinema Comedy
Sky Cinema Comedy
Sky Cinema Comedy
Sky Cinema Emotion
Sky Cinema Emotion
Sky Cinema Emotion
Sky Cinema Emotion
Sky Cinema Emotion
Sky Cinema Family HD
Sky Cinema Family HD
Sky Cinema Family HD
Sky Cinema Family HD
Sky Cinema Family HD
Sky Cinema Hits

Sky Cinema Hits

Sky Cinema Hits

Sky Cinema Hits

Sky Cinema Hits

Sky Cinema Nostalgie
Sky Cinema Nostalgie
Sky Cinema Nostalgie
Sky Cinema Nostalgie
Sky Cinema Nostalgie
Sky Krimi

Sky Krimi

Sky Krimi

Sky Krimi

Sky Krimi

Sky Sport 3

Sky Sport 3

Sky Sport 1

Sky Sport 2

Sky Sport 3

23+

Sehb.
Sendung (Mio)
TRUE LIES - WAHRE LUGEN 0,09
Colombiana 0,09
Knock Knock 0,08
STIRB LANGSAM 2 0,08
Homefront 0,07
ICE AGE 0,10
Gullivers Reisen - Da kommt was GroRes auf uns zu 0,08
Picknick mit Baren 0,07
DIE REISE INS ICH 0,06
Hancock - Extended Cut 0,05
Sky Magazin 0,08
GILBERT GRAPE - IRGENDWO IN IOWA 0,08
On a Clear Day 0,08
GILBERT GRAPE - IRGENDWO IN IOWA 0,07
MAKING OF JAMES BOND 007: SPECTRE 0,07
JACK FROST 0,08
Hotel Transsilvanien 2 0,07
DIE SCHLUEMPFE 0,07
Percy Jackson - Diebe im Olymp 0,07
Henry der Schreckliche 0,06
Jurassic World 0,13
Das Bourne Vermachtnis 0,11
Gesetz der Rache 0,09
Das Bourne Vermachtnis 0,09
Olympus Has Fallen - Die Welt in Gefahr 0,08
DER LETZTE COUNTDOWN 0,11
WINNETOU | 0,09
UFOS ZERSTOEREN DIE ERDE 0,06
OLD SUREHAND 0,06
VIER FAEUSTE FUER EIN HALLELUJA 0,06
Die Rosenheim-Cops, Der letzte Atemzug 0,17
Die Rosenheim-Cops, Loscheinsatz fir eine Leiche 0,17
Die Rosenheim-Cops, Sport ist Mord 0,14
Die Rosenheim-Cops, Erst sterben, dann erben 0,14
Die Rosenheim-Cops, Leiche on the rocks 0,13
Live FuBball: UEFA Champions League, VFR: Real Madrid - FC Bayern, Verl. 1,24
Live FuBball: UEFA Champions League, VFR: Real Madrid - FC Bayern 1,22
Live FuBball: UEFA Champions League, VFH: Dortmund - Monaco 0,92
Live FuBball: UEFA Champions League, VFH: FC Bayern - Real Madrid 0,90
Live FuBball: UEFA Champions League, VFR: Real Madrid - FC Bayern, VB 0,74

MA
(%)

1,0
03
0,5
0.2
0.2
04
03
0.2
06
13
3,4
2,9
33
22
2,0
0.2
26
0,6
03
03
0,4
0,5
03
22
08
03
0,6
0,5
03
0,2
0,6
07
06
08
0,6
5,7
4,0
3,5
2,8

2,2

214-49
Sehb.
(Mio)

0,04
0,04
0,03
0,03
0,05
0,07
0,03
0,04
0,04
0,03
0,03
0,03
0,03
0,03
0,03
0,07
0,06
0,06
0,04
0,00
0,07
0,08
0,07
0,04
0,06
0,01
0,01
0,00
0,02
0,03
0,06
0,04
0,04
0,08
0,05
0,64
0,66
0,39
0,45

0,42

MA
(%)

1,1
04
06
03
0,5
1,0
04
03
1,0
1,9
3,5
2,9
3,7
21
1,9
07
48
1,5
0,6
0,0
07
1,0
07
2,3
1,3
01
0,2
01
04
03
06
0,5
0,5
1,2
07
7,9
6,1
5,0
4,2

3,9
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Anlage: Pay-TV-Quotenerfolge

Datum

08.04.2017

19.03.2017

18.03.2017

19.03.2017

04.02.2017

26.04.2017

15.06.2017

23.02.2017

21.06.2017

26.06.2017

03.05.2017

27.03.2017

20.05.2017

14.03.2017

30.05.2017

02.01.2017

08.06.2017

11.02.2017

11.04.2017

04.02.2017

08.03.2017

09.03.2017

26.01.2017

23.01.2017

22.03.2017

08.01.2017

08.01.2017

24.01.2017

14.04.2017

23.04.2017

Sender

Sky Sport Bundesliga 1
Sky Sport Bundesliga 1
Sky Sport Bundesliga 1
Sky Sport Bundesliga 1
Sky Sport Bundesliga 1
SyFy

SyFy

SyFy

SyFy

SyFy

TNT Comedy

TNT Comedy

TNT Comedy

TNT Comedy

TNT Comedy

TNT Film

TNT Film

TNT Film

TNT Film

TNT Film

TNT Serie

TNT Serie

TNT Serie

TNT Serie

TNT Serie

Universal Channel
Universal Channel
Universal Channel
Universal Channel

Universal Channel

Sendung

FC Bayern - Dortmund

M'gladbach - FC Bayern

Konferenz (Sa)

M'gladbach - FC Bayern, ZB
Dortmund - Leipzig

Z Nation Folge 29

Star Trek - Enterprise Folge 66

Star Trek - Enterprise Folge 82

Star Trek - Enterprise Folge 74

Star Trek - Enterprise Folge 89

Two and a Half Men Folge 20

Two and a Half Men Folge 12

Two and a Half Men Folge 3

Two and a Half Men Folge 17

KING OF QUEENS Folge 5

Fast & Furious 5

DANTE'S PEAK

Der Pate 3

KAMPF DER TITANEN

Die Verurteilten

MAJOR CRIMES Folge 10

MclLeods Téchter Folge 29
McLeods Toéchter Folge 2

MAJOR CRIMES Folge 14

McLeods Tochter Folge 16
CRIMINAL INTENT - VERBRECHEN IM VISIER Folge 53
CRIMINAL INTENT - VERBRECHEN IM VISIER Folge 52
LAW & ORDER: NEW YORK Folge 54
PSYCH Folge 92

CRIMINAL INTENT - VERBRECHEN IM VISIER Folge 128

23+
Sehb.
(Mio)

1,44
1,07
0,89
0,88
0,85
0,13
0,12
0,12
0,12
0,11
0,13
0,11
0,11
0,09
0,09
0,10
0,10
0,09
0,08
0,08
0,12
0,12
0,11
0,11
0,11
0,13
0,12
0,10
0,10

0,09

MA
(%)

6,3
4,3
5,2
3,7
3,2
0,4
1,3
1,2
1,0
0,5
11
0,4
13
0,3
2,1
0,4
0,4
0,3
0,3
0,6
1,0
1,7
13
0,9
1,5
0,4
0,4
0,3
0,8

0,3

0,13
0,09
0,10
0,09
0,09
0,04
0,05
0,03
0,04
0,03
0,03
0,02
0,00
0,02
0,00
0,06
0,06
0,04
0,07

0,05

MA
(%)

11,8
6,6
7,4
59
51
0,7
1,9
2,6
2,2
0,7
4,2
0,9
33
0,9
6,2
0,6
0,5
0,2
0,4
0,5
0,9
0,7
0,0
0,6
0,0
0,5
0,6
0,3
1,6

0,5

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK: TV Scope 6.1, 01.01.2017-30.06.2017, Programme mit einer Mindestdauer von 5 Minuten

sortiert nach Sehbeteiligung 73+, Marktanteile bezogen auf alle (Free- und Pay-) TV-Haushalte in Deutschland
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Uber den VPRT

Uber den VPRT

Verband Privater Rundfunk und Telemedien e. V. (VPRT)

Der Verband Privater Rundfunk und Telemedien e. V. (VPRT) ist die Interessenvertretung der privaten
Rundfunk- und Telemedienunternehmen. Mit ihren TV-, Radio-, Online- und Mobileangeboten bereichern
seine rund 150 Mitglieder Deutschlands Medienlandschaft durch Vielfalt, Kreativitat und Innovation. Der
Verband unterstutzt seine Mitgliedsunternehmen im Dialog mit Politik und Marktpartnern, damit auch
in der digitalen Welt die regulatorischen, technologischen und wirtschaftlichen Rahmenbedingungen
stimmen - sowohl national als auch auf EU-Ebene.

Mehr unter www.vprt.de

VPRT-Arbeitskreis Pay-TV

Der Arbeitskreis Pay-TV ist die gemeinsame Plattform der Pay-TV-Sender im deutschen Markt und
organisiert den Dialog mit Marktpartnern ebenso wie Ubergreifende Projekte der Branche.

Publikationen des VPRT-Arbeitskreises Pay-TV:

Pay-TV in Deutschland (2014-2017)

Pay-TV Statements (2014-2017)

Pay-TV-Programmanalyse (2013)

Pay-TV in Deutschland 2013 - inkl. Marktdaten, Veranstalter- und Programmprofile

Mehr unter www.vprt.de/ak-pay-tv

mpressum

© Juli 2017, Verband Privater Rundfunk und Telemedien e. V.
V. i.S.d. P: Frank Giersberg, Mitglied der Geschaftsleitung

Autor: Frank Giersberg

Recherchen/Auswertungen: Johannes Leibiger, Joachim Lemmel, Tim Steinhauer
Grafiken: Joachim Lemmel

Lektorat: Gesa Klebe

Redaktionsschluss: 15. Juli 2017

Adresse:

Verband Privater Rundfunk und Telemedien e. V.
Stromstr. 1

10555 Berlin

T|+493039830-0

F|+49 3039880 - 148

E | info@vprt.de

www.vprt.de

vprt.de | 25


http://www.vprt.de/
http://www.vprt.de/ak-pay-tv
http://www.vprt.de/

vprl'

Verband Privater Rundfunk und Telemedien e. V.
Stromstr. 1

10555 Berlin

T|+493039880-0

F|+49 3039880 - 148

E | info@vprt.de

www.vprt.de


http://www.vprt.de/

