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Methodik

Die VPRT-Mediennutzungsstatistik basiert auf Auswertungen von Sekundarquellen, darunter
insbesondere die Mess - und Forschungsergebnisse marktibergreifend organ isierter
Forschungsgemeinschaften und ihrer Dienstleister. Hierzu zéhlen die Arbeitsgemeinschaft

Medi a-Analyse (ag.ma), die Verbrauchs - und Medienanalyse (VuMA), die Arbeitsgemeinschaft
Fernsehforschung (AGF), die Arbeitsgemeinschaft Online -Forschung (AGOF), die
Informationgsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern (IVW) sowie

die IN FOnline GmbH. Der VPRT ist an diesen Organisationen direkt als Gesellschafter
beziehungsweise Tragerverband oder indirekt Uber Tragerschaften seiner
Mitgliedsunternehmen beteiligt.

Die medienubergreifenden Angaben zur taglichen Mediennutzungsdauer in dieser Publikation
stammen aus unterschiedlichen Quellen, so dass aufgrund methodischer Unterschiede
insbesondere die Summierungen lediglich als Naherungswerte zu betrachten sind.

Haft ungsausschluss

Der Verband Privater Rundfunk und Telemedien e.V. (VPRT) bemiiht sich bei allen Erhebungen
und Veroffentlichungen von Daten stets um maoglichst hohe Qualitat und Validitat, jedoch
kénnen Fehler und Irrtimer nicht ausgeschlossen werden.

Der VPRT ubernimmt daher keine Gewahr fir die vollstandige Richtigkeit der mit dieser
Publikation bereitgestellten Informationen. Haftungsanspriiche gegen den VPRT, welche sich
auf Schaden materieller oder immaterieller Art beziehen, die durch die Nutzung oder

Nichtnutzung der bereitgestellten Informationen verursacht worden sein sollen, sind

grundsatzlich ausgeschlossen.

4 | vprt.de
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Editorial

Frank Giersbefg, VPRT e. V.

Sehr geehrte Damen und Herren,

Radio und Fernsehen sind die beliebtesten Freizeitbeschaftigungen der Deutschen und die

mit Abstand meistgenutzten Medien. Gleichzeitig wéchst die  Bedeutung von Audio - und
Video -on-Demand, Smart -Radio und Smart -TV, so dass die Nutzung der Audio - und
audiovisuellen Medien insgesamt auf Rekordniveau liegt . Unter dem Strich pragen Radio - und

TV-Inhalte heute mehr denn je den Lebensalltag der Menschen.

Mit der vorliegenden Punlikation dokumentieren wir diesen hohen Stellenwert der  von uns
vertretenen Medien  und stellen den verantwortlichen Akteuren in Wirtschaft und Politik eine
gemeinsame Informations - und Diskussionsbasis zur Verfugung.

Fortlaufende aktualisierte Daten  zur Marktentwicklung in den verschiedenen Segmenten,
etwa zur E ntwicklung von Angeboten , Nutzung und Umsatzen, finden Sie regelmaliig
aktualisiert auf unserer Website unter www.vprt.de/marktdaten

Frank Giersberg

Mitglied der Geschaftsleitung
Markt - und Geschaftsentwicklung

vprt.de | 5
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Executive Summary

Mediennutzung

Insgesamt verbrachten die Deutschen (ab 14 Jahren) im vergangenen Jahr taglich etwa 10
Stunden und 19 Minuten mit der Nutzung von Medien, wovon etwa 7 Stunden und 9 Minuten
auf die Nutzung von Fernsehen und Radio entfiel en. Alle Audio - und audiovisuellen Medien
gemeinsam stehen fir etwa 8 Stunden und 28 Minuten tagliche Mediennutzung . Die sonstige
inhaltliche Internetnutzung lag bei 42 Minuten pro Tag, Zeitungen und Zeitschriften bei etwa

35 Minuten pro Tag und das Buch bei 34 Min uten. Im durchschnittlichen Tagesverlauf ist
Radio von morgens bis in die friihen Abendstunden das meistgenutzte Medium, das Fernsehen

hat seine héchste Reichweite am Abend. Relativ stabil ist die Internetnutzung im Tagesverlauf

(mehr zur gattungsibergreife nden Mediennutzung auf den  Seiten 8 und 9).*

TV- und Bewegtbildnutzung *

Pro Tag sah die deutsche Bevélkerung (ab 3 Jahren) 201 6 im Durchschnitt 3 Stunden und 43
Minuten fern, in der  Altersg ruppe der Uber 14 -Jéhrigen sogar fast vier Stunden (3 Stunden
und 59 Minuten) . Die Online -Videon utzung lag in dieser Altersgruppe bei etwa 17 Minuten pro

Tag, gefolgt von DVD/BluRay (5 Minuten) und Kino (1 Minute). Games lagen bei 23 Minuten.

In der Summe entspricht das  einer TV/AV -Nutzung von 4 Stunden und 45 Minuten pro Tag.

Der weiteste TV-Seherkreis lag bei 92,2 Prozent  und die Tagesreichweiten von Fernsehen bei
68,9 Prozent. Dynamisch entwickeln sich zudem die Mediatheken der TV -Sender (mehr zur
TV- | Bewegtbildnutzu ng ab Seite 11)*

Radio- und Audionutzung

Mit Radiohoren verbrachten die Deutschen (ab 10 Jahren) 201 6 werktaglich 3 Stunden und
10 Minuten. Musikstreaming/mp3 erreichten bei den 14 -Jahrigen téaglich etwa 20 Minuten,
CDs horen 14 Minuten. Summiert wirde das einer Radio- / Audio nutzung von etwa 3 Stunden
und 44 Minuten pro Tag  entsprechen . Der weiteste Horerkreis  von Radio lag 2016 bei 92, 9
Prozent der Bevolkerung  (ab 10 Jahren) , werktaglich bei 78,7 Prozent . Online - Audio -Angebote
erreichten 30,9 Millionen Online -Audio nutzer (mehr zur Radio - / Audionutzung ab Seite 26).*

Online - und Mobile -Nutzung

78 Prozent der Deutschen ab 14  Jahre n sind monatlich online, 62 Prozent gehen mobil ins
Internet. Die mediale Nutzung des Internets betragt taglich rund eine Stunde und 19 Minuten .
Davon entfallen  mit rund 37 Minuten bereits fast die Half te (46 Prozent) auf die Nutzung von
Online -Video und Musikstreaming/mp3. Die priv aten Radio - und Audio - sowie TV - und
Videoportale in Deutschland erzielten im durchschnittichen Monat eine gemeinsame
Nettoreichweite von  rund 36 Millionen Menschen in Deutschland. Damit erreichten sie 66
Prozent aller Onlinera b 14 Jahren in Deutschland (mehr zu Online und Mobile ab Seite 53).

* Die genannten Medienzeitbudgets stammen aus unterschiedlichen  Studien, so dass die Summierungen aufgrund
methodischer Abweichungen lediglich als Naherungswerte zu betrachten sind

6 |vprt.de
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Medienzeitbudgets

Mediennutzung

Medienzeitbudget s

Insgesamt verbringen die Deutschen taglich etwa 10 Stunden und 19 Minuten mit Medien ,
davon 7 Stunden und 9 Minuten pro Tag mit Radiound Fernsehen .

Laut Arbeitsgemeinschaft Fernsehforschung (AGF) lag die durchschnittliche TV -Sehdauer 2016
in der Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren bei 23 9 Minuten (2015: 237 Minuten) pro Tag (vgl.
Seite 13), die Radiohdrdauer der Deutschen ab 10 Jahren lag laut Arbeitsgemeinschaft Media -
Analyse (ag.ma) bei werktéglich 190  Minuten (2015: 190 Minuten) (vgl. Seite 28). Auf weitere
Audio - und Bewegtbildnutzungen der Deutschen ab 14 Jahren entfielen laut Med ia Activity
Guide noch einmal 79  Minuten . Insgesamt stehen die audiovisuellen Medien damit fir etwa 8
Stunden und 2 8 Minute n tagliche r Medienn utzung .* Die verbleibende Mediennutzungszeit
verteilt sich auf die sonstige inhaltliche Internetnutzung (42 Minuten ), Tageszeitungen und
Zeitschriften (35 Minuten) und Buch (34 Minuten).

Anteile der Medien am Medienzeitbudget
Durchschnittliche tagliche Mediennutzung 2016, in Minuten
17 5 _1

cb

M Musikstreaming/mp3

M Radio

BTV

M Onlinevideo*
A m DVD/BluRay
\14 m Kino

20 Games

M Internet inhaltlich**

Tageszeitungen, Zeitschriften***

B Buch****

* Free- und Paid-Video-on-Demand

** exkl. Kommunikation, Onlinevideo, Musikstreaming

*** inkl. ePaper

**** inkl. eBook

Wegen methodischer Unterschiede der Quellen sind die Werte nur eingeschrankt vergleichbar.

Quellen: VPRT-Analyse auf Basis von AGF/gfk 2016 (TV, ab 14 Jahren),
ma Radio 2016 Il (Radio, werktaglich ab 10 Jahren) und Media Activity Guide,
SevenOne Media / forsa (alle weiteren Medien, ab 14 Jahren)

* Die genannten Medien zeitbudgets stammen aus unterschiedlichen Studien, so dass aufgrund methodischer
Abweichungen insbesondere die Summierungen lediglich als Naherungswerte zu betrachten sind
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Mediennutzung im Tagesverlauf

Laut Verbrauchs - und Medienanalyse (VuMA) wird im durchschnittlichen Tagesverlauf
zunachst vor allem Radio stark genutzt und erreicht am Morgen zwischen 7 :00 und 10:00 Uhr
Spitzenwerte bis zu einer durchschnittlichen Stundenreichweite von 3 8 Prozent (2015: 36 %

der deutschen Bevélkerung (ab 14 Jahren). B is in die frihen Abendstunden bleibt Radio das

am meisten genutzte Medium. Die TV  -Nutzung liegt demgegeniiber am Vormittag zunachst

bei unter 10 Prozent. Nachmittags nimmt die TV -Reichweite dann stetig zu, so dass TV ab dem
frihen Abend das Radio als meistg  enutztes Medium ablést. Am Abend zwischen 20:00 und
22:00 Uhr erreicht Fernsehen eine Reichweite von bis zu 64 Prozent (2015: 64 %) in der
Stunde.

Relativ stabil ist die Internetnutzung im Tagesverlauf, wobei mdgliche Unterschiede zwischen
professioneller und privater oder zwischen kommunikativer, transaktionaler und medialer
Internetnutzung in dieser Auswertung noch nicht bericksichtigt sind (vgl. Seite 54). Alle
Nutzungsformen zusammengefasst steigt die Onlinenutzung ab 9:00 Uhr auf einen Wert von

rund 16 Prozent (2015: 15 %), auf dem sie bis etwa 23 :00 Uhr nahezu konstant bleibt.
Zeitungen erreichen in den Morgenstunden zwischen 7:00 und 10:00 Uhr nur noch bis zu 15
Prozent (2015: 16 %), im weiteren Tagesverlauf liegen die Reichweiten von Tageszeitungen

und Zeitschriften im mittleren bis niedrigen einstelligen Prozentbereich.

Mediennutzung im Tagesverlauf 2016

Personen ab 14 Jahren in Deutschland, in Prozent
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TV-Nutzung

TV- und Bewegtbildnutzung

TV-Nutzung
Fernsehen bleibt das meistgenutzte Medium in Deutschland. Das geht aus den Daten der
Arbeitsgemeinschaft Fernsehforschung (AGF) hervor. Die durchschnittliche Verweildauer der

TV-Seher ist 2016 auf den Hochststand von 3 33 Minuten pro Tag angestiegen (201 5: 331;
2014: 325). Die TV-Sehdauer ¢, also der durchschnittliche TV~ -Konsum inkl usive Nicht -Seher ¢,
lag stabil bei 223 Minuten pro Tag (201 5: 223 ; 2014: 221). Der weiteste Seherkreis lag 201 6
ebenfalls stabil bei 92,2 Prozent (201 5: 92,2 9% 2014: 92,8 9%, die durchschnittliche
Tagesreichweite von Fernsehenbei 68,9 Prozent (201 5:69,1% 2014: 69,6 %). Darin noch nicht
erfasst sind z usétzliche Reichweiten beispielsweise der Online -Mediatheken (vgl. Seite 23).
Die Verdffentlichung konvergenter Gesamtreichweiten (TV und Videostreaming ) wird erstmals
im laufenden Jahr erwartet.

TV-Seher in Deutschland 2016

Erwachsene ab 3 Jahren, in Prozent

B Anteil der TV-Seher an der Gesamtbevolkerung an einem
durchschnittlichen Wochentag

m Weitester Seherkreis (Anteil der TV-Seher an der
Gesamtbevolkerung im durchschnittlichen Zweiwochenzeitraum)

Quelle: Arbeitsgemeinschaft Fernsehforschung
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TV-Verweildauer in Deutschland
1989 - 2016, Bevolkerung ab 3 Jahren, in Minuten pro Tag
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1988 - 2016, Bevolkerung ab 3 Jahren, in Minuten pro Tag
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TV-Nutzung

Die Nutzungsintenisitdt  variiert je nach  Alter beziehungsweise Lebensphase. Besonders
deutlich steigt die TV -Nutzung ab 25 Jahren mit dem Einstieg in das Berufsleben, ein Effekt
der seit vielen Jahren und Uber mehrere Generationen hinweg festzustellen ist.

Wahrend Kinder im Alter von 3 -13 Jahren 2016 im Durchschnitt 79 Minuten (2015: 85
Minuten ) pro Tag mit dem Fernsehen verbrachten, lag die tagliche TV -Sehdauer bei den 14-
bis 29 -Jahrigen bei 119 Minuten (2015: 118 Minuten), bei den 14 - bis 49 -Jahri gen bei 171
Minunten (2015: 176 Minuten) und bei den Uber 14 -Jahrigen insgesamt bei 239 Minuten (2015:
237 Minuten ).

TV-Sehdauer 2016 in Deutschland

in Minuten pro Tag

239
223

gesamt 3-13 14 - 29 14 - 49 14+

Quelle: Arbeitsgemeinschaft Fernsehforschung
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TV-Zuschauermarktanteile

Die privaten TV -Programme haben im zuriickliegenden Jahr im Durchschnitt einen
Zuschaue rmarktanteil von 52, 1 Prozent ( 2015: 52,4 % 2014: 51,6 % erreicht und konnten damit
ihren Vorsprung vor den offentlich -rechtlichen TV -Programmen halten .

Marktanteile offentlich-rechtlicher und

privater TV-Programme
2016 vs. 2015, Durchschnitt pro Tag
2016 2015

M Private Programnme
m Offentlich-rechtliche Programme
Nicht-AGF-Lizenzsender

vprl'

Quelle: AGF/GFK Fernsehforschung; TV Scope; Fernsehpanel D+EU

Im Gesamtpublikum erreichte  das ZDF im zuriickliegenden Jahr einen Zuschauermarktanteil

von 13,0 Pr ozent, gefolgt von den  Dritten Programme n der ARD und von Das Erste , die jeweils
bei 12,1% lagen. Meistgesehenes privates TV -Programm in Deutschland war RTL mit einem
Marktanteil von 9, 7 Prozent. Auf Platz 2 der Privaten folgt S AT.1 mit 7,3 Prozentvor VOX (5,2
%),ProSieben (5,0 %),kabel eins (3,8 %), RTL Il (35 %), Super RTL (18 %),SAT.1 Gold (1,4 %),RTL
Nitro (1,3 %), N24 (1,2 %), Sky Lizenzsender (1,2 %),n-tv (1,1 %), DMAX (1,0 %), Sportl (0,9 %),
Tele 5 (0,9 %), Disney Channel (0,9 %), sixx (0,8 %), Nickelodeon (0, 7 %), Eurosport (0,6 %),
ProSieben Maxx (0,6 %), RTLplus (0,4 %),Comedy Central (0,3 %),TLC (0,3 %), Servus TV (0,2
%), 13th Street (0,2 %), Deluxe Music (0,2 %), Syfy (0, 2 %), VIVA (0,1 %), Fox Serie (0,1 %),RTL
Crime (0,1 %),Boomerang (0,1 %), National Geographic (0,1 %), TNT Serie (0,1 %), History (0, 1 %),
TNT Film (0, 1 %) Dieses Ranking bezieht sich allerdings auf das Gesamtpublikum (ab 3 Jahren).

In ihren jeweiligen Kernzielgruppen stehen in der Regel die entsprechend posi tionierten
privaten TV -Programme an der Spitze. Zudem ist zu beachten, dass sich die Marktanteile auf

alle TV -Haushalte beziehen, abgebildete Pay  -TV-Programme jedoch nurin Pay -TV-Haushalten
empfangbar sind.

14 | vprt.de
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Marktanteile der AGF- und Lizenzsender
Erwachsene ab 3 Jahren, Durchschnitt pro Tag, 2015 - 2016

ZDF

ARD Dritte

ARD Das Erste
RTL

Sat.1

VOX

ProSieben

kabel eins

RTLII

ZDFneo

SUPER RTL

SAT.1 Gold

RTL Nitro

3SAT

N 24

ZDFinfo
Sky-Sender (36 Sender)
ARD/ZDF Kinderkanal
Nachrichten - TV
Phoenix

DMAX

arte

SPORT1

Tele 5

Disney Channel
SiXX

Nickelodeon
Eurosport
ProSieben MAXX
RTLplus

COMEDY CENTRAL
TLC

ZDFkultur

Servus TV Deutschland
13th Street

Deluxe Music

SyFy

VIVA

FOX Serie

RTL Crime
Boomerang
National Geographic
TNT Serie

History

TNT Film

0,4%

9.3%
A%
0,2%
8:2%
Q2%
92
.2%
8:3%
0.4%
0,1%
Qcke
1%
g%
g%

gk

weitere Lizenzsender } Q3%

W 2016 privat
M 2016 off.-rechtl.
W 2015 privat
1 2015 off.-rechtl.

Quelle: AGF/GFK Fernsehforschung; TV Scope; Fernsehpanel D+EU

vprt.de | 15



TV-Zuschauermarktanteile

Marktanteile der TV-Sender* 2016

Erwachsene 14 - 49 Jahre, Durchschnitt pro Tag

RTL
ProSieben
Sat.1
ARD Das Erste
VOX
ZDF
RTLII
kabel eins
ARD Dritte
SUPER RTL
DMAX
Sky (alle Sender)
N 24
RTL Nitro
SAT.1 Gold
SiXX
Disney Channel
Nachrichten - TV
Nickelodeon
ProSieben MAXX
SPORT1
Tele 5
COMEDY CENTRAL
TLC
RTLplus
Deluxe Music
Eurosport
VIVA
SyFy
13th Street
National Geographic
FOX Serie
Servus TV Deutschland
TNT Serie
Boomerang
History
TNT Film
NatGeo Wild
restliche Sender

*Einzeln ausgewiesen: AGF- und Lizenzsender mit einem Marktanteil ab 0,1 Prozent.

2,1%
1,9%
1,7%
1,5%
1,5%
1,4%
1,3%
1,2%
1,1%
1,1%
1,1%
1,0%
0,9%
0,8%
0,5%
0,4%
0,4%
0,4%
0,3%
0,3%
0,3%
0,2%
0,2%
0,2%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%

10,4%
8,7%
7,4%
7,0%
6,7%
5,7%
5,1%
4,8%
9,5%

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope 6.1, 01.01.2016-31.12.2016

12,8%
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Marktanteile der TV-Sender* 2016

Frauen 14 - 49 Jahre, Durchschnitt pro Tag

RTL

Sat.1

ProSieben

VOX

ARD Das Erste
RTLII

ZDF

kabel eins

ARD Dritte
SUPER RTL

Sixx

SAT.1 Gold
Disney Channel
RTL Nitro

Sky (alle Sender)
Nickelodeon
DMAX

N 24

TLE

ProSieben MAXX
Tele 5
Nachrichten - TV
COMEDY CENTRAL
RTLplus

SPORT1

VIVA

13th Street
Boomerang

15,7%

Deluxe Music
Eurosport

TNT Serie

FOX Serie

Servus TV Deutschland
SyFy

Zee.One

NatGeo Wild

TNT Film

National Geographic

restliche Sender

*Einzeln ausgewiesen: AGF- und Lizenzsender mit einem Marktanteil ab 0,1 Prozent.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope 6.1, 01.01.2016-31.12.2016
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TV-Zuschauermarktanteile

Marktanteile der TV-Sender* 2016

Manner 14 - 49 Jahre, Durchschnitt pro Tag

ProSieben
RTL
ARD Das Erste
ZDF
Sat.1
VOX
kabel eins
ARD Dritte
RTLII
DMAX
N 24
Sky (alle Sender)
SUPER RTL
RTL Nitro
Nachrichten - TV
SPORT1
ProSieben MAXX
Tele 5
COMEDY CENTRAL
Nickelodeon
Disney Channel
SAT.1 Gold
SixXx
SyFy
Deluxe Music
Eurosport
RTLplus
VIVA
National Geographic
13th Street
TLC
FOX Serie
Servus TV Deutschland
History
TNT Serie
TNT Film
NatGeo Wild
kabel eins Doku
restliche Sender

5,0%
4,9%
4,9%
4,8%
2,8%
2,4%
2,3%
1,7%
1,7%
1,6%
1,5%
1,5%
1,2%
1,2%
1,1%
0,9%
0,8%
0,6%
0,6%
0,6%
0,6%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,2%
0,2%
0,2%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%

7,8%
7,1%
6,8%

9,5%

12,2%

11,2%

*Einzeln ausgewiesen: AGF- und Lizenzsender mit einem Marktanteil ab 0,1 Prozent.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope 6.1, 01.01.2016-31.12.2016
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TV-Zuschauermarktanteile

Marktanteile der TV-Sender* 2016

Erwachsene 14 - 59 Jahre, Durchschnitt pro Tag

RTL 11,9%
Sat.1 8,7%
ZDF 8,6%
ARD Das Erste 8,4%
ProSieben 7,9%
ARD Dritte 6,9%
VOX 6,8%
kabel eins 5,0%
RTLII 4,9%
SUPER RTL 1,7%
RTL Nitro 1,7%
SAT.1 Gold 1,6%
DMAX 1,5%
Sky (alle Sender) 1,5%
N 24 1,5%
Sixx 1,2%
Tele 5 1,1%
Nachrichten - TV 1,1%
SPORT1 0,9%
Disney Channel 0,9%
ProSieben MAXX 0,9%
Nickelodeon 0,7%
COMEDY CENTRAL 0,6%
TLC 0,4%
RTLplus 0,4%
Eurosport 0,4%
13th Street 0,3%
Deluxe Music 0,3%
SyFy 0,3%
VIVA 0,2%
Servus TV Deutschland 0,2%
FOX Serie 0,2%
National Geographic | 0,1%
TNT Serie 1 0,1%
Boomerang | 0,1%
History | 0,1%
TNTFilm | 0,1%
NatGeo Wild | 0,1%
kabel eins Doku | 0,1%
10,7%

restliche Sender

*Einzeln ausgewiesen: AGF- und Lizenzsender mit einem Marktanteil ab 0,1 Prozent.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope 6.1, 01.01.2016-31.12.2016
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TV-Zuschauermarktanteile

Marktanteile der TV-Sender* 2016

Frauen 14 - 59 Jahre, Durchschnitt pro Tag

RTL

Sat.1

ZDF

VOX

ARD Das Erste
ARD Dritte
ProSieben

RTLII

kabel eins

SAT.1 Gold
SUPER RTL

SiXX

RTL Nitro

Disney Channel
Sky (alle Sender)
DMAX

Tele 5

N 24
Nickelodeon
TLC

Nachrichten - TV
ProSieben MAXX
RTLplus

SPORT1
COMEDY CENTRAL
13th Street
VIVA

Eurosport
Servus TV Deutschland
TNT Serie
Deluxe Music
Boomerang

FOX Serie

SyFy

TNT Film
NatGeo Wild
restliche Sender

14,3%

*Einzeln ausgewiesen: AGF- und Lizenzsender mit einem Marktanteil ab 0,1 Prozent.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope 6.1, 01.01.2016-31.12.2016

20 | vprt.de



TV-Zuschauermarktanteile

Marktanteile der TV-Sender* 2016

Manner 14 - 59 Jahre, Durchschnitt pro Tag

RTL 9,3%
ProSieben 9,1%
ZDF 8,7%
ARD Das Erste 8,6%
Sat.1 7,2%
ARD Dritte 6,8%
VOX 5,0%
kabel eins 4,9%
RTLII 4,2%
DMAX 2,4%
N 24 2,2%
Sky (alle Sender) 2,1%
RTL Nitro 1,9%
Nachrichten - TV 1,6%
Tele 5 1,5%
SPORT1 1,5%
SUPER RTL 1,4%
ProSieben MAXX 1,3%
SAT.1 Gold 1,0%
Nickelodeon 0,8%
COMEDY CENTRAL 0,8%
Disney Channel 0,7%
Sixx 0,6%
Eurosport 0,6%
SyFy 0,4%

Deluxe Music 0,4%

RTLplus 0,4%

13th Street 0,3%

Servus TV Deutschland 0,2%
FOX Serie 0,2%

TLC 0,2%
National Geographic 0,2%
VIVA 0,2%

History 0,1%

TNT Film 0,1%

TNT Serie 0,1%

kabel eins Doku 0,1%
NatGeo Wild 0,1%

restliche Sender 12,5%

*Einzeln ausgewiesen: AGF- und Lizenzsender mit einem Marktanteil ab 0,1 Prozent.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope 6.1, 01.01.2016-31.12.2016
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TV-Zuschauermarktanteile

Marktanteile der TV-Sender* 2016

Kinder 3 - 13 Jahre, Durchschnitt pro Tag

SUPER RTL
Disney Channel
RTL

Nickelodeon
Sat.1

ARD Das Erste
ProSieben

ZDF

VOX

RTLII

ARD Dritte

kabel eins

Sky (alle Sender)
Boomerang
DMAX

Cartoon Network
Sixx

SAT.1 Gold
COMEDY CENTRAL
SPORT1

N 24

RTL Nitro
ProSieben MAXX
Nachrichten - TV
Tele 5

TLC

Eurosport

VIVA

Deluxe Music
RTLplus
Zee.One

restliche Sender

*Einzeln ausgewiesen: AGF- und Lizenzsender mit einem Marktanteil ab 0,1 Prozent.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK; TV Scope 6.1, 01.01.2016-31.12.2016

21,2%
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Streaming - und Online -Videonutzung

Streaming - und Online -Video nutzung

Die zunehmende Relevanz von Videostreaming zeigt sich deutlich in den bereits verfugbaren
AGF-Videostreamingdaten. So lagen die durchschnittichen Nettor  eichweiten der
Streaming angebote im ersten Halbjahr 2016 bereits bei bis zu 4,9  Millionen Nutzer n (ab 14
Jahren) .

Nettoreichweiten der Streamingangebote

Durchschnittliche Reichweite pro Monat,

Januar bis Juni 2016, in Mio.
4,892

4,137
2,534
2,215
I 0,806
=
ARD/Das Erste  SevenOne Media ZDF-Familie IP Deutschland Sportl

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit Nielsen, TV Scope

Innerhalb der bisher von der AGF erfassten Videostreaming -Nutz er war die Zielgruppe der
14- bis 49 -Jahrigen mit 6 4 Prozent Uberproportional vertreten.

Videostreaming-Nutzer 2016

Struktur nach Alter im Juni 2016, alle Anbieter, in Prozent

W 14 - 29 Jahre

M 30 - 49 Jahre

m 50 - 64 Jahre
ab 65 Jahre

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit Nielsen, TV Scope
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Smart-TV-, HbbTV - und Teletext -Nutzung

Die Zusammenfuhrung von Videostreaming - und TV-Daten zu einer konvergenten
Gesamreichweite wird im laufenden Jahr erwartet. Damit kénnen TV -Sender, Online -
Video portale und Video -on-Demand -Anbieter kiinftig konvergent und plattformiibergreifend

durch die AGF erfasst werden.

Smart-TV-, HbbTV - und Teletext -Nutzung

Mit zunehmender Verbreitung von Connected -TV und dem kontin uierlichen Ausbau von
Smart-TV- und HbbTV -Angeboten steigt auch die Nutzung interaktiver TV ~ -Angebote. Im
Gegensatz zu den bisherigen Teletext -Angeboten, die auf Text und einfache Grafiken
beschrankt waren, bieten die HbbTV  -Angebote auch Bewegtbildinhalte . Marktlbergreifende
Nutzungsdaten liegen dazu bisher noch nicht vor. Marktbeobachter gehen jedoch fur das
zurlickliegende Jahr  bereits von einem Zuschauerpoten  zial von Uber 26 Millionen Menschen
aus.

Nach wie vor stark genutzt w ird unterdessen  weiterhin der Teletext. An einem
durchschnittlichen Wochentag erreichten die Teletext -Angebote im zuriickliegenden Jahr 10,4
Millionen Menschen ab 14 Jahren (Quelle: AGF/gfk).

Sonstige Bewegtbildnutzung

Nutzungsanteile von DVD/BluRay , Kino und Games (interaktive AV  -Angebote) wurden bereits
a| £sj . [ sr ws | dite 8)Cabdehildet. Marktlibergreifend standardisierte Daten zu
zusatzlichen Bewegtbildnutzungen im Bereich Public Viewing liegen bisher noch nicht vor.
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Radio - und Audionutzung 2016



Radionutzung

Radio- und Audionutzung

Radio nutzung

Radio ist der wichtigste Tagesbegleiter der Deutschen. Im zuriickliegenen Jahr hor ten zuletzt
78,7 Prozent (2015: 77,4 9% der Gesamtbevdlkerung (ab 10 Jahren) werktaglich  Radio,
innerhalb von zwei Wochen sogar 92, 9 Prozent (2015: 92,1 %. Damit erreicht Radio praktisch
jeden Menschen in Deutschland.

Radiohorer in Deutschland

Personen ab 10 Jahren in Deutschland, in Prozent

M Anteil der Radiohdrer an der Gesamtbevdlkerung an
einem durchschnittlichen Werktag (Mo-Fr)

© Weitester Horerkreis (Anteil der Radiohorer an der
Gesamtbevolkerung innerhalb der letzten 14 Tage)

Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio Il
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Radionutzung

In den vergangenen Jahren lag en die taglichen Reichweiten von Radio jeweils zwischen 77
und 80 Prozent der Bevdlkerung (ab 10 Jahren). Die leichte Abweichung in der zweiten
Erhebungswelle 2015 kénnte auf methodische n Anpassungen (Zensus 2011) beruhen.

Radioreichweiten 2010 - 2016

Erwachsene ab 10 Jahren in Deutschland, werktags, in Prozent

o o0 © ~ ~ < (o)} ~
) % ~ % .- = - = o ~ g
S [)) ) D o o)) o)) o)) ~ < . ~
o 2 o 2 o 2 o 2 o g o 2 o
T & 3 B 3 &2 8 =2 38 &2 8B & B
o i o f o :f) o :r‘ o g o 5 o
o — ~
— = — =l — = il = S o, 2 =i -
= 2 o = o = o 2 o 2 o & o
~ X ~N B ~N : ~N s ~N s ~N fi ~N
© © © © © © ©
e & £ €& £ €& g & g & g E g
Quelle: ag.ma / ma 2010 Radio Il - ma 2016 Radio Il
Hinweis : Ab der ma 2015 Radio Il basieren die Daten auf dem Zensus 2011. Vergleiche zu cz£E£sjs|
sind aufgrund der veranderten Hochrechnungsbasis nur eingeschrankt moglich.
Im Durchschnitt blieben die Horer (ab 10 Jahre) im vergangenen Jahr bei einer Verweildauer

von 242 Minu ten werktéglich Uber 4 Stunden auf Empfang. Bezogen auf die
Gesamtbevolkerung lag die Hordauer ¢, also die durchschnittliche Nutzung einschlief3lich der
Menschen, die am jeweiligen Tag gar kein Radio gehort haben ¢, stabil bei 190 Minuten pro
Werktag.
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Radionutzung

Verweildauer Rad

werktags, in Minuten

T90 0N
mmmq';q-q-
NANANNQ NN

Erwachsene
ab 10 Jahren

256

NN m
<t < S
NENN

242

258
254

)

253
255

in Deutschland

14-49-Jahrige

Quelle: ag.ma / ma 2011 Radio | - ma 2016 Radio Il

Hordauer Radio in Deutschland

werktags, in Minuten

Erwachsene
ab 10 Jahren

14-49-Jahrige

Quelle: ag.ma / ma 2010 Radio Il - ma 2016 Radio Il

Hinweis : Abdej . { 0. @>? C.

"orw}. WW. po¢wsijs|.rws.

ma 2011 Radio |

“'ma 2011 Radio Il
ma 2012 Radio |
ma 2012 Radio Il
ma 2013 Radio |
ma 2013 Radio Il

“'ma 2014 Radio |

i ma 2014 Radio Il

i ma 2015 Radio |

M ma 2015 Radio Il

B ma 2016 Radio |

B ma 2016 Radio Il

B ma 2010 Radio Il
ma 2011 Radio |
“'ma 2011 Radio Il
ma 2012 Radio |
ma 2012 Radio Il
ma 2013 Radio |
ma 2013 Radio Il
“'ma 2014 Radio |
I ma 2014 Radio Il
1 ma 2015 Radio |
M ma 2015 Radio Il
B ma 2016 Radio |
B ma 2016 Radio Il

sind aufgrund der veranderten Hochrechnungsbasis nur eingeschrankt moglich.

Rof£s| . oot .

rs{.
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Meistgehorte Radiosender

Meistgehorte Radiosender

An einem durchschnittlichen Werktag im Zeitraum von 6 bis 18 Uhr erreichte n die privaten
Radioprogramme 30,37  Millionen Menschen (ab 10 Jahren), die 6ffentlich -rechtlichen Wellen
erreichten zuletzt 36, 95 Millionen Horer.

Reichweiten privater und o6ffentlich-
rechtlicher Sender im Radiomarkt

in Deutschland
Tagesreichweite (Mo. - Fr., 6 - 18 Uhr), 10+, in Mio.

Private Sender 30,37
M Private Sender

m ARD-Sender
ARD-Sender 36,95

Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio Il

Deutschlandweit erreichte der Senderverbund radio NRW mit 5,3 Millionen Hérern die
hochsten Tage sreichweiten. Die reichweitenstarkste n Einzelprogramm e waren SWR3 und
ANTENNE BAYERN mit einer durchschnittlichen Tagesreichweite von jeweils 4 Millionen
Horern. Auf den Platzen folgen diverse werbefuhrende 6ffentlich -rechtliche Programme. Im
Ranking der r eichweitenstéarksten privaten Programme folgen HIT RADIO FFH (1, 9 Mio.), radio
ffn (1,4 Mio.), Antenne Niedersachsen und RPRL1. {eweils 1 Mio.), Klassik Radio und Radio
Regenbogen (jeweils 0,9 Mio.), radio SAW und bigFM Der neue Beat (jeweils 0,8 Mio.), antenne

1, Radio Hamburg und R.SH (0,7 Millionen).

Die reichweitenstarksten privaten Radioprogramme in den Bundeslandern sind bigFkM Der
neue Beat, antenne 1, Radio Regenbogen und R adio 7 (Baden -Wirttemberg), ANTENNE
BAYERN sowie mit einigem Abstand  GONG 96,3, Energy Minchen und R adio Arabella (in
Bayern ), 104.6 RTL, BB RADIO und Berliner Rundfunk (Berlin und Brandburg), Energy Bremen,

radio ffn und Antenne Niedersachsen (Bremen), R adio Hamburg sowie mit einigem Abstand
Energy Hamburg und HAMBURG 2  (Hamburg), HIT RADIO FFH deutlich vor planet radio und
RADIO BOB! (Hessen), Ostseewelle HIT -RADIO MV und Antenne MV  (Mecklenburg
Vorpommern), radio ffn , Antenne Niedersachsen und 89.0 RTL (Niedersachsen), radio NRW
mit deutlichem Vorsprung vor ?>>°C. ROa. VWb bigPR Wt Music Radio  (Nordrhein -
Westfalen), RPR1. und bigFM Hot Music Radio  deutlich vor HIT RADIO FFH und ROCKLAND
RADIO (Rheinland -Pfalz), Radio Sallii , RTL Radio und big FM Saarland (Saarland), Radio PSR,
R.SA und HITRADIO RTL Sachsen (Sachsen), radio SAW, Radio Brocken und 89.0 RTL (Sachsen -
Anhalt), R.SH, Radio Hamburg, delta radio und RADIO BOB! (Schleswig -Holstein), Antenne
Thiringen, Landeswelle Thiringen ;radio TOP 40 und 89.0 RTL (Thuringen),

Die Tagesreichweiten dieser und weitere r Radioprogramme in den Bundesléndern sind auf
den folgenden Seiten im Detail abgebildet (Seite 30 bis 46).
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Meistgehdrte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Deutschland

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

radio NRW t %

SWR3

ANTENNE BAYERN
1LIVE

WDR2

Bayernl

BAYERN 3

NDR 2

WDR4

NDR 1 Niedersachsen

HIT RADIO FFH
Deutschlandfunk [AA7Z447477% 1597
SWR4 BW 1426
radioffn " 1134%82
SWR1BW 1339
MDR JUMP L 1275
hr3 128
MDR 1 RADIO SACHSEN ;1248
i 1178
wviov I 111 radio NRW ist als
Antenne Niedersachsen i 984 Rahmenprogrammanbie-
1057 ter vieler Lokalstationen
RPR1. 795!354 in NRW nur bedingt
vergleichbar.
Klassik Radio 28
M ma 2016 Radio Il
Radio Regenbogen gg-} (privat)
radio SAW 35‘238 ] ma. 2016 Radio |
(privat)
819
BS aktuell 703 M ma 2016 Radio Il
bigFM Der neue Beat g%z (offentl.-rechtl., werbefuhrend)
747 ¥ ma 2016 Radio |
antenne 1 747 (6ffentl -rechtl., werbefihrend)
hra 741 % ma 2016 Radio Il
714 > L
(offentl.-rechtl., werbefrei)
: 705
Radio Hamburg | 701 “ ma 2016 Radio |
R.SH Radio Schleswig-Holstein 698 {offentlrechil. Werbefre)
Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio Il, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT ml
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Meistgehorte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Baden-Wiirttemberg

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

SWR3

SWR4 BW

SWR1BW

bigFM Der neue Beat
antenne 1l

Radio Regenbogen
Radio 7

DASDING / 103.7 UNSER DING
Deutschlandfunk

Radio Ton

SWR2

DIE NEUE 107.7

ENERGY Region Stuttgart
ANTENNE BAYERN

die neue welle

BAYERN 3
Klassik Radio
Bayernl
baden.fm 73
HITRADIO OHR M 21
sunshine live [ 82
YOUFM @ 85
M ma 2016 Radio Il
ROCKANTENNE [N .77 (privat)
Radio SeefunkRsF [ B5 W ma 2016 Radio|
(privat)
f 60
Deutschlandradio Kultur |* 23 B ma 2016 Radio Il
bigFM Hot Music Radio 2% (6ffentl -rechtl., werbefihrend)
) 52 ' ma 2016 Radio |
SWRinfo [ 22 (6ffentl -rechtl., werbefithrend)
BS aktuell 2486 % I'Tja 2016 Radio Il .
(6ffentl.-rechtl., werbefrei)
45
HITRADIOETH. § 3¢ “ ma 2016 Radio |
hrz 41 (6ffentl -rechtl., werbefrei)
i 52 '
Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio Il, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT VF
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Meistgehdrte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in

Bayern

Tagesreichweite in Tausend

Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

ANTENNE BAYERN
Bayernl

BAYERN 3

B5 aktuell

Bayern 2

GONG 96,3 (Miinchen)
ENERGY Minchen
Radio Arabella

ROCK ANTENNE
BR-KLASSIK

SWR3

Klassik Radio

95.5 Charivari (Minchen)

egoFM

swraBw [ 11
swrisw [ 86
Deutschlandfunk 286
Deutschlandradio Kultur 25
Radio7 [ 48
DASDING / 103.7 UNSER DING 2?
MpRrJump | 38
HITRADIO FFH | 38

M ma 2016 Radio Il

RTLRADIO | 36 (privat)
bigFM Der neue Beat | 27 ® ma 2016 Radio |
(privat)

27

hra | i W ma 2016 Radio II

h 27 (6ffentl-rechtl., werbefuhrend)

E -7

. 26 ¥ ma 2016 Radio |

MDR THURINGEN | 73 (6ffentl -rechtl., werbefiihrend)
ANTENNE THURINGEN gﬁ % ma 2016 Radio Il
% (6ffentl -rechtl., werbefrei)

19

antepnel ) 5g / ma 2016 Radio |

Radio Ton %73 (offentl -rechtl., werbefrei)
Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio |1, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT M
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Meistgehorte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Berlin

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

104 6RTL

radioBERLIN 88,8
Berliner Rundfunk91.4
radioeins

98.8 KISS FM

94 3rs2

Inforadio

105'S Spreeradio
ENERGY Berlin
STARFM 87.9

JAMFM

Antenne Brandenburg
Klassik Radio

Radio TEDDY

Deutschlandfunk

Fritz
BB RADIO
Deutschlandradio Kultur WW’% 71

75
24

100,6 FluxFMm 51,

kulturradio
Radio Paradiso 4
radio B2 4572

M ma 2016 Radio Il

Radio Paloma g 22 (privat)
Funkhaus Europa //‘ 17 ¥ ma 2016 Radio |

27 (privat)
RTLRADIO (™27 M ma 2016 Radio Il

(offentl-rechtl., werbefiihrend)
I ma 2016 Radio |

MDRJump [ 13

ANTENNE BAYERN 2 0 (6ffentl-rechtl., werbefiihrend)
hra 68 % ma 2016 Radio Il
: (6ffentl -rechtl., werbefrei)

7
ROCK ANTENNE “ ma 2016 Radio |

radioffn 71 2 (6ffentl-rechtl., werbefrei)

Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio |1, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT VF'
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Meistgehdrte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Brandenburg

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

Antenne Brandenburg : 3355
BB RADIO e R
104.6RRTL

Berliner Rundfunk91.4
Fritz

94 3rs2

ENERGY Berlin
radioeins
radioBERLIN 88,8
Inforadio
STARFM 87.9
105'S Spreeradio
98.8 KISS FM
Radio TEDDY
MDR JUMP

Deutschlandfunk

JAMFM
Ostseewelle HIT-RADIO My 43,
MDR 1 RADIO SACHSEN 42
Radio Cottbus [, 37
Klassik Radio 3
Antenne MV 11
M ma 2016 Radio Il
radiog2 [ 31 (privat)
kulturradio //A ;91 % ma 2016 Radio |
- (privat)
29
100,6 FluxFM [y 56 W ma 2016 Radio Il
offentl.-rechtl., werbefihrend
RTLRADIO 28 ( )
22 I ma 2016 Radio |
RADIOPSR [ % (6ffentl -rechtl., werbefithrend)
: . % i
NDR 1 Radio MV /l 1291 % ﬂja 2016 Radio Il .
(6ffentl -rechtl., werbefrei)
17
MDR SACHSEN-ANHALT va ' ma 2016 Radio |
y N offentl -rechtl., werbefrei
Radio Paradiso .13 ( )
Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio |l, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT m'
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Meistgehorte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Bremen

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

Bremen Eins 168

Bremen Vier

ENERGY Bremen

g, 43,

NDR 1 Niedersachsen

NDR 2 “ L
radio ffn 5 4‘,2
Antenne Niedersachsen 26
Deutschlandfunk
NDRInfo (77 15,
Funkhaus Europa ////‘9 15
Deutschlandradio Kultur ////”:,315
RADIO21 [We 12
N-JOY
Radio TEDDY
NDR Kultur
Radio Hamburg
NDR 1 Welle Nord
RTLRADIO M
M ma 2016 Radio Il
Klassik Radio [ 4 (privat)
5 (privat)
DRadio Wissen B ma 2016 Radio Il
ROCK ANTENNE 2 (6ffentl -rechtl., werbefiihrend)
2 ma 2016 Radio |
NDR 90,3 2 (offentl -rechtl., werbefiihrend)
1LIVE ]_.‘ % ma 2016 Radio Il
- (6ffentl -rechtl., werbefrei)
i ig-Holstein | 1
R.SH Radio Schleswig-Holstein | 7 ma 2016 Radio |
siinshinative: |2 (6ffentl -rechtl., werbefrei)
Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio Il, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT v I M l
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Meistgehdrte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Hamburg

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

Rodio Homburg [ INEESG—_27 ...

225
24

NDR 2

s
<

NDR 90,3 iy, 207,

NDR Info
gt 126

N-lOY [ / .
ENERGY Hamburg 1 3
HAMBURG ZWEI 91
Klassik Radio
Deutschlandfunk [/777 5(?1
NDR Kultur [#%, 47
R.SH Radio Schleswig-Holstein
delta radio 45:
NDR 1 Welle Nord
radio ffn
Deutschlandradio Kultur
NDR 1 Niedersachsen
RADIO BOB! Schleswig-Holstein
Antenne MV
RADIO BOB!
1LIVE
Antenne Niedersachsen
sunshine live ! 5
1 M ma 2016 Radio Il
Bremen Eins F ? (privat)
NDR 1 Radio MV | 4 ¥ ma 2016 Radio |
S fges (privat)
- ” 4
el B B ma 2016 Radio Il
SWR3 2 (6ffentl -rechtl., werbefihrend)
- 2 ¥ ma 2016 Radio |
WDR2 (6ffentl -rechtl., werbefihrend)
Funkhaus Europa | # ma 2016 Radio Il
A s (6ffentl -rechtl., werbefrei)
2 . 2
DisdinWisen: | 3 ma 2016 Radio |
JAMEFM 2 (6ffentl.-rechtl., werbefrei)
Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio |l, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT VIVl
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Meistgehorte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Hessen

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

HIT RADIO FFH
hr3
hr4
hri

planet radio

YOU FM

hr-iNFO

RADIO BOB!

hr2

harmony.fm
SWR3

bigFM Hot Music Radio
RPR1.
Deutschlandfunk
ANTENNE BAYERN
ROCKLANDRADIO
Bayernl

BAYERN 3

Radio Regenbogen

Klassik Radio
1LIVE
swrarp M 41
35 M ma 2016 Radio Il
SWRI1RP i1 (privat)
DASDING /103.7 UNSER DING [ 2° # ma 2016 Radio |
(privat)
28
WRR2: §33 W ma 2016 Radio Il
sunshiie live 2258 (6ffentl -rechtl., werbefihrend)
27 I ma 2016 Radio |
ROCKANTENNE F 55 (6ffentl.-rechtl., werbefihrend)
Deutschlandradio Kultur | 27 # ma 2016 Radio Il
. (offentl.-rechtl., werbefrei)
: 27
Radio Paloma: [ 24 * ma 2016 Radio |
offentl -rechtl., werbefrei
BS aktuell F %g ( })
Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio |l, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT VV
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Meistgehdrte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Mecklenburg-Vorpommern

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

NDR 1 Radio MV
Ostseewelle HIT-RADIO MV
Antenne MV

NDR 2

N-JOY

NDR Info

Deutschlandfunk

NDR Kultur
Deutschlandradio Kultur
NDR 1 Niedersachsen

NDR 90,3

NDR 1 Welle Nord

Radio Paloma

Klassik Radio

Fritz

Radio Brocken

sunshine live

RADIO BOB! Schleswig-Holstein
R.SH Radio Schleswig-Holstein
MDR SACHSEN-ANHALT
Antenne Brandenburg
Radio Hamburg
radioeins

Antenne Niedersachsen
MDR Sputnik

Berliner Rundfunk91.4
Inforadio

ANTENNE BAYERN

radio ffn

radio SAW

Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio |l, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT

t////////////////////////////////////////////////////////////// 459
396
% % T e 428

U 130

7ZZ \?58
# 26
21
% 25
17
% 26
% 21
15
2 19
11
% 18
12
16
18
16
)
15
10
12
1
11
5
B
R/
10
j 3
9
&
9
5
L 8
S M ma 2016 Radio Il
47 (privat)
) 7 ¥ ma 2016 Radio |
ES T (privat)
6
5 B ma 2016 Radio Il
5 (6ffentl -rechtl., werbefihrend)
| 5
5 ! ma 2016 Radio |
3 (6ffentl -rechtl., werbefiihrend)
A % ma 2016 Radio Il
9 (6ffentl -rechtl., werbefrei)
5
| 5 ma 2016 Radio |
4 (o6ffentl -rechtl., werbefrei)
| 5

vlvl
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Meistgehorte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Niedersachsen

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

NDR 1 Niedersachsen [AAALLRHILHEAAIIIAIGHGHEY, 1615

NDR 2
radio ffn

Antenne Niedersachsen

A 55694)

N-JOY

89.0RTL : 38
RADIO 21 321
1LIVE
Radio Hamburg
NDR Info
Deutschlandfunk
Bremen Eins
Bremen Vier
NDR Kultur
radio SAW
ENERGY Bremen
WDR2
Klassik Radio
MDR JUMP
WDR4
NDR90,3 % 48
RTLRADIO [ 48
M ma 2016 Radio Il
Deutschlandradio Kultur ﬁ% (privat)
MDR SACHSEN-ANHALT M 37 # ma 2016 Radio |
(privat)
: 37
Radio Paloma ' 33 W ma 2016 Radio Il
. offentl -rechtl., werbefihrend
Radio TEDDY I 36 ( )
- I ma 2016 Radio |
Funkhaus Europa | 2 (6ffentl -rechtl., werbefihrend)
wors [ 31 # ma 2016 Radio Il _
(offentl.-rechtl., werbefrei)
f 30
radioNRW [ 73 " ma 2016 Radio |
ENERGY Hamburg _?59 (6ffentl -rechtl., werbefrei)
Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio |l, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT VF'
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Meistgehdrte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Nordrhein-Westfalen

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

radio NRW

1LIVE

WDR2

WDR4

WDR5

WDR3

SWR3
Deutschlandfunk
NDR 2

100'S DASHITRADIO.
bigFM Hot Music Radio
NDR 1 Niedersachsen
RPR1.

Klassik Radio

JAMFM

Funkhaus Europa

swrirp [ 103
Radio Paloma %?g
: 92
Antenne Niedersachsen F 3£ a0 NRW Rt e
radio fin 85 Rahmenprogrammanbie-
82 ter vieler Lokalstationen
vergleichbar.
RTLRADIO [ 82
79 M ma 2016 Radio Il
HITRADIO FFH /¢ (privat)
N-JOY 70 ¥ ma 2016 Radio |
68 2
(privat)
z 65
Deutschlandradio Kultur &5 B ma 2016 Radio Il
offentl -rechtl., werbefiuhrend
SwWr4Rp | 36 ( )
o . ¥ ma 2016 Radio |
sunshine live | 23 (6ffentl -rechtl., werbefithrend)
hr3 54 % ma 2016 Radio Il
% (6ffent] -rechtl., werbefrei)
42
POERANTENME: |56 “ ma 2016 Radio |
hri 34 (6ffentl.-rechtl., werbefrei)
g 35
Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio Il, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT VIV'
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Meistgehorte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Rheinland-Pfalz

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

SWR3

RPR1.

SWR4RP

SWR1RP

bigFM Hot Music Radio
HIT RADIO FFH
ROCKLANDRADIO

Radio Regenbogen

hr3

Deutschlandfunk

YOU FM

RTLRADIO

SWR2

DASDING / 103.7 UNSER DING
hri

Klassik Radio
Deutschlandradio Kultur
SWR4 BW

WDR2

bigFM Der neue Beat

sunshine live 1%1
hr2 2330
M ma 2016 Radio Il
radioNRW [¥ 30 (privat)
ANTENNE BAYERN ﬂ238 I ma 2016 Radio |
£ (privat)
: 27
planetradio | 7 W ma 2016 Radio Il
offentl -rechtl., werbefihrend
iuve Mg26. ( )
23 I ma 2016 Radio |
ROCKANTENNE  [© (6ffentl -rechtl., werbefiihrend)
hra M 23 % ma 2016 Radio Il
= (6ffentl -rechtl., werbefrei)
: 22
dieneuewelle | {7 “ ma 2016 Radio |
WDRS 23]1: (6ffentl.-rechtl., werbefrei)
Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio Il, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT vlvl
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Meistgehdrte Radiosender

Meistgehorte Radiosender im

Saarland

Tagesreichweite in Tausend

Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

Radio Salli

SR1 Europawelle

SR 3 Saarlandwelle
DASDING / 103.7 UNSER DING
SWR3

RTLRADIO

bigFM Saarland
SWR1RP

RPR1.

SR 2 KulturRadio
Deutschlandfunk
Deutschlandradio Kultur
hr3

bigFM Hot Music Radio
SWR4 RP

Radio Regenbogen
ROCKLANDRADIO
SWR2

Klassik Radio

ROCK ANTENNE
ANTENNE BAYERN
bigFM Der neue Beat
RADIO BOB!

HIT RADIO FFH

YOU FM

WDR2

HITRADIO RTL SACHSEN
BAYERN 3

Bayernl

Quelle: ag.ma / ma 2053WB3iBW Be

4
&
4
5
LS
5
2
3
2

NEWN N PN NN N

[y

t

%

lre’rtstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT

ma 2016 Radio Il
(privat)
ma 2016 Radio |
(privat)

ma 2016 Radio Il
(6ffentl.-rechtl., werbefuhrend)

ma 2016 Radio |
(offentl.-rechtl., werbefiuhrend)

ma 2016 Radio Il
(offentl.-rechtl., werbefrei)

ma 2016 Radio |
(offentl.-rechtl., werbefrei)

vlvl'
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Meistgehdrte Radiosend er

Meistgehorte Radiosender in
Sachsen

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr
MDR 1 RADIO SACHSEN 1110
RADIO PSR
MDR JUMP
RSA
HITRADIO RTL SACHSEN

MDR Aktuell

ENERGY Sachsen N
Deutschlandfunk ////////-/%«%283

MDR Kultur [#7#% 146

Radio Paloma [#%, 36
MDR THURINGEN [ 30
radiosSAw [ 48
RTLRADIO [ 40
Klassik Radio ™. 39
ANTENNE THURINGEN ™ 38
MDR SACHSEN-ANHALT [ 35
Bayernl %’3
BAYERN 3 M 31
Friz Jlj 22
MDR Sputnik % 28
ANTENNE BAYERN M 25
LandesWelle Thiringen [ 23
M ma 2016 Radio Il
Antenne Brandenburg 1243 (privat)
Deutschlandradio Kultur [* 23 % ma 2016 Radio |
(privat)
18
ROCKANTENNE 15 B ma 2016 Radio Il
offentl -rechtl., werbefihrend
nDr2 18 ( )
11 I ma 2016 Radio |
BBRADIO [ 35 (6ffentl -rechtl., werbefithrend)
radioeins | 1215 % ma 2016 Radio Il
(offentl.-rechtl., werbefrei)

100
]

sunshine live ~ ma 2016 Radio |

tadioBrocken | 7l . (6ffentl.-rechtl., werbefrei)

Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio I, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT VF'
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Meistgehdrte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Sachsen-Anhalt

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

radio SAW
MDR SACHSEN-ANHALT

Radio Brocken

MDR JUMP

MDR Sputnik

I, 188

89.0RTL

w53,

MDR Aktuell

NDR 1 Niedersachsen 52
RADIO PSR

MDR 1 RADIO SACHSEN
NDR 2

MDR Kultur
Deutschlandfunk

R.SA

MDR THURINGEN
ANTENNE THURINGEN
Antenne Brandenburg
Fritz

ANTENNE BAYERN
HITRADIO RTL SACHSEN
ENERGY Sachsen

Antenne Niedersachsen
M ma 2016 Radio Il

(privat)
" ma 2016 Radio |
(privat)
B ma 2016 Radio Il
(6ffentl -rechtl., werbefihrend)
I ma 2016 Radio |
(offentl.-rechtl., werbefihrend)
% ma 2016 Radio Il
(6ffentl.-rechtl., werbefrei)

“ ma 2016 Radio |
(6ffentl -rechtl., werbefrei)

Radio Paloma

Deutschlandradio Kultur

00 w00 wip o B

Q

sunshine live
NDR Kultur

Klassik Radio

(= BN ]

hri

w

antenne l

i

harmony.fm

Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio |l, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT m}
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Meistgehorte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Schleswig-Holstein

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

R.SH Radio Schleswig-Holstein

NDR 2
NDR 1 Welle Nord [AAAAAAHAAAAZAAHA44 819

N-JOY [ 266

Radio Hamburg

delta radio

RADIO BOB! Schleswig-Holstein
NDR Info

Deutschlandfunk A//././///ésl‘n

NDR 90,3 [/ 86
Klassik Radio

NDR Kultur

ENERGY Hamburg
radio ffn

NDR 1 Niedersachsen

HAMBURG ZWEI

Radio Paloma

=

Antenne Niedersachsen

s,

o

wpr2 [ 11
Deutschlandradio Kultur | ;H'
ROCKANTENNE | &

NDR 1 Radio MV | 6,

6 M ma 2016 Radio Il

RTLRADIO | 6. (privat)
RADIO BOB! 5 I ma 2016 Radio |
(privat)
S 4
sunshine live | %5 ® ma 2016 Radio Il
Ostseewelle HIT-RADIO MV | 311 (6ffentl -rechtl., werbefihrend)
" I ma 2016 Radio |
SWR3 | 3 (6ffentl -rechtl., werbefihrend)
HIT RADIO FFH 3 % ma 2016 Radio Il
¥ (6ffentl -rechtl., werbefrei)
he3 | 3 : -
3 ~ ma 2016 Radio |
offentl.-rechtl., werbefrei
Antenne MV 25 ( },
Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio |l, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT VV

vprt.de | 45



Meistgehdrte Radiosender

Meistgehorte Radiosender in
Thiringen

Tagesreichweite in Tausend
Erwachsene ab 10 Jahren, Montag bis Freitag, 5 bis 24 Uhr

MDR THURINGEN
ANTENNE THURINGEN
MDR JUMP

LandesWelle Thiringen

radio TOP 40
MDR Aktuell
BO.ORTL [ 87
MDR Kultur (#7% 70
G '
BAYERN 3 52
ANTENNE BAYERN e
hr3 8
radio SAW 6
RADIO PSR
Deutschlandfunk
HIT RADIO FFH
MDR 1 RADIO SACHSEN
Bayernl
MDR SACHSEN-ANHALT
Klassik Radio
Deutschlandradio Kultur
NDR 2
hr4
M ma 2016 Radio Il
HITRADIO RTL SACHSEN (privat)
NDR 1 Niedersachsen i ma 2016 Radio |
(privat)
Radio Paloma B ma 2016 Radio Il
srishiie e (offentl.-rechtl., werbefihrend)
) I ma 2016 Radio |
MDR Sputnik (6ffentl -rechtl., werbefithrend)
ROCK ANTENNE % ma 2016 Radio Il
(offentl -rechtl., werbefrei)
hrl / ma 2016 Radio |
RTL RADIO (6ffentl -rechtl., werbefrei)
Quelle: ag.ma / ma 2016 Radio |l, Bereitstellung: AS&S, Bearbeitung: VPRT ml
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Webradio - und Online -Audionutzung

Webradio - und Online -Audio nutzung

Die Zahl der Online -Audion utzer in Deutschland lag im zuriickliegenden Jahr  bereits bei 30,9
Millionen Online - Audion utzer n.

Online-Audionutzer
2007 - 2016, in Millionen

297 30,9
28,0
21,1

11,3

] I
ma ma ma ma ma ma
2007 2009 2011 2013 2015 2016

Radio Il Radio I Radio Il Radio Il Radio Il Radio ll

Quelle: ma 2007 Radio Il - ma 2016 Radio Il

Der Anteil der Online -Audioangebote an den im Gesamtmarkt erfassten Audio  -Kontakten lag
im zurd ckliegenden J ahr bei 6 Prozent

Audio-Kontakte
2016, in Prozent

M Radio/Werbefunk
(werbefiihrend)

B Online-Audio
(werbeflihrend)

Quelle: ma 2016 Radio Il
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Webradio - und Online -Audionutzung

Insgesamt wurden laut ma 201 6 IP Audio IV im dritten Quart al 2016 rund 225,7 Millionen

Audiosessions im Internet gestartet. Davon entfielen 94,1 Millionen Sessions (41,7 Prozent)
auf sogenannte Simulcast -Angebote, also auf Angebote , die auch via UKW verbreitet werden.

Fur Web-Only -Angebote , inkl. Musikstreaming und User -Generated -Audioa ngeboten, wurden

rund 131,7 Millionen Sessions (5 8,3 %)erfasst.

Online-Audioangebote:
Simulcast vs. Web-Only

Sessions pro Durchschnittsmonat (Q3/2016), in Prozent

W Simulcast-Angebote
W UGC/Musik-Streamingdienste

B Web-Only-Angebote

Quelle: ag.ma / ma 2016 IP Audio |V, Bereitstellung: RMS, Bearbeitung: VPRT

Ein umgekeh rtes Bild zeigt die Verteilung der H  &rstuden pro Durchschnittsmonat: Von den
insgesamt 200,2 Millionen Hérstunden entfielen 131,5 Millonen (65,7 %) auf die Simulcast -
Angeboteund #ur¥%. DF: E. [ wz z w} |(34)3 %Nagfidie Wab | - Ordy.- Angebote.

Online-Audioangebote:
Simulcast vs. Web-Only

Horstunden pro Durchschnittsmonat (Q3/2016), in Prozent

M Simulcast-Angebote
B UGC/Musik-Streamingdienste

B Web-Only-Angebote

Quelle: ag.ma / ma 2016 IP Audio |V, Bereitstellung: RMS, Bearbeitung: VPRT

Eine durchschnittliche Webradio  -Session dauert mehr als 53 Minuten.
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Webradio - und Online -Audionutzung

Meistgehorte Online-Audioangebote
in Deutschland - Top 30

Sessions pro Durchschnittsmonat (Q3/2016), in Tausend

Spotify S 97.253
laut.fm 7.521
1LIVE Livestream 7.369
SWR3 Livestream 6.325
ANTENNE BAYERN... 5.571
WODR 2 Livestream 4.559
NDR 2 Livestream 3.901
Deutschlandfunk... 3.069
radionomy 2.796
BAYERN 3 Livestream 2.690
N-JOY Livestream 1.989
HIT RADIO FFH Simulcast 1.928
ROCK ANTENNE... 1.918
Bayern 1 Livestream 1.912
SWR1 BW Livestream 1.483
Sportl.fm 1.406
WDR 4 Livestream 1.389
hr3 Livestream 1.286
1LIVE diGGi Livestream 1.264
bigFM Deutschlands... 1.208
NDR 1 Niedersachsen... 1.206 ® Simulcast-Angebote
WDR 5 Livestream 1.020 werbetragend
planet radio simulcast 965 B Web-Only-Angebote
YOU FM Livestream 964 werbetragend
sunshine live 948 M Simulcast-Angebote
MDR JUMP Livestream 905 werbefrei
104.6 RTL Simulcast 849 Web-Only-Angebote
hrl Livestream 835 warbefrel
DASDING Livestream 815
Jam FM Berlin (93,6)... 798

® User-Generated-Radio/
Personal Radio

Quelle: ag.ma / ma 2016 IP Audio IV; Bereitstellung: RMS, Bearbeitung: VPRT
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Webradio - und Online -Audionutzung

Meistgehorte Online-Audioangebote
in Deutschland - Top 30

Horstunden pro Durchschnittsmonat (Q3/2016), in Tausend

Spotify ST 38.875
1LIVE Livestream 10.498
SWR3 Livestream 9.967
ANTENNE BAYERN... 8.289
WODR 2 Livestream 6.977
NDR 2 Livestream 6.845
laut.fm 4.728
BAYERN 3 Livestream 4.353
Bayern 1 Livestream 3.034
N-JOY Livestream 3.033
radionomy 2.825
ROCK ANTENNE... 2.787
HIT RADIO FFH Simulcast 2.690
SWR1 BW Livestream 2.484
Deutschlandfunk... 2.442
WDR 4 Livestream 2.084
hr3 Livestream 1.931
NDR 1 Niedersachsen... 1.893
MDR JUMP Livestream 1.639
1LIVE diGGi Livestream 1.557
bigFM Deutschlands... 1.495 ® Simulcast-Angebote
104.6 RTL Simulcast 1.324 werbetragend
hrl Livestream 1.316 B Web-Only-Angebote
YOU FM Livestream 1.196 werbetragend
Radio Hamburg Simulcast 1.156 ® Simulcast-Angebote
DASDING Livestream 1.118 Vierbetrel
Klassik Radio 1.082 Web-Only-Angebote
sunshine live 1.053 werbefrel
WDR 5 Livestream 1.023 B User-Generated-Radio/
SWR1 RP Livestream 1.013 Prrsonal Radio

Quelle: ag.ma / ma 2016 IP Audio IV; Bereitstellung: RMS, Bearbeitung: VPRT
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Sonstige Audionutzung

Sonstige Audionutzung

Nutzungsanteile von  Musikstreaming /mp3 und CDs | @ jrs| . psjiswE£¢. o| £sj. x[srw
(Seite 8) abgebildet. Daten zu Public Audio Listenig liegen derzeit nicht vor. Auch Daten zur
audiobasierten Onlinen utzung, etwa mittels Sprachein - und ausgabe, liegen bisher nicht vor.
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Online - und Mobile -Nutzung 2016



Internetnutzung

Online - und Mobile -Nutzung

Internetnutz ung

Uber drei Viertel der Deutschen nutzen das Internet, mehrheitlich auch mobil . Das geht aus
den digital facts der  Arbeitsgemeinschaft Online -Forschung (AGOF) hervor. Demnach haben
pro Durchschn ittsmonat (August ¢ Oktober 2016) zuletzt 78,3 Pr ozent (2015: 76,3 % der
Bevolkerung (ab 14 Jahren) das Internet genutzt, 5 9,8 Prozent (2015: 52,9 %) nutzten sowohl
mobile als auch stationdre Angebote , nur noch 15,7 Prozent (2015: 21,7 9% nutzten
ausschlieBlich stationare Angebote,  immerhin 2,8 Prozent (2015: 1,7 %) nutzten ausschlieBlich
mobile Angebote.

Mobile und stationare Onlinenutzer
in Deutschland

Erwachsene ab 14 Jahren, in Prozent

M stationare Onliner

H mobile und
stationare Onliner

B mobile Onliner

Quelle: AGOF / digital facts 2016-10
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Online - und Mobile -Angebote

Laut Media Activity Guide verbrachten die Deutschen (ab 14 Jahren) im zurickliegenden Jahr
etwa 2 Stunden und 19 Minuten mit der Internetnutzung, davon 6 1 Minuten (4 4 %) mit nicht -
medialer Kommunikation. Die mediale beziehungsweise inhaltliche Internetnutzung lag bei 79
Minuten pro Tag (5 6 %) darin die Nutzung von Onlinev ideo mit 17 Minuten und
Musikstreaming /mp3 mit 20 Minuten . In Summe lag die Nutzung von Audio - und
audiovisuellen Medien  Uber das Internet damit bei 37 Minuten pro Tag ¢ das entspricht einem
Anteil von 47 % an der gesamten inhaltlichen Internetnutzung.

Anteile am Internetzeitbudget
Durchschnittliche tagliche Nutzung 2016, in Minuten

1 Online-Kommunikation (E-Mail und Messenger)
® Musikstreaming

H Onlinevideo

B Sonstige inhaltliche Internetnutzung

Quelle: Media Activity Guide 2016, SevenOne Media /forsa, VPRT-Auswertung

Online - und Mobile -Angebote

Das Ranking der reichweitenstérksten Online - und Mobile -Angebote im Oktober 201 6 wurde
von T -Online mit 28,05 Millionen Nutzern angefihrt, gefolgt von gutefrage.net (2 0,31 Mio.),
BILD (20,30 Mio.), WEB.DE (19,90 Mio.), eBay.de (19,48 Mio.), Focus Online (1 8,63 Mio.),
Chefkoch.de (17,13 Mio.) und Spiegel Online (17, 00 Mio.). Die beiden reichweitenstar ksten TV-
Portal e waren n-tv.de (10,86 Mio.) und ProSieben (7, 28 Mio).

Der Anteil der mobilen Nutzer vari iert stark, erreicht jedoch bei einigen Angeboten bereits
um die 50 Prozent und mehr.
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Online - und Mobile -Angebote

Top-30 Webangebote in Deutschland

Reichweiten in Millionen Unique User, Oktober 2016

T-Online 18,47 SHZa 28,05
gutefrage.net 8,89 7,75 20,31
BILD 8,39 SRl 20,30

WEB.DE 10,68 5,95 19,90
eBay.de 19,48 19,48
FOCUS Online 9,08 ROl 18,63

CHEFKOCH.de 6,92 6,99 17,13
SPIEGEL ONLINE 6,55 7,96 17,00
CHIP 10,25 BN 16,69
GMX 8,99 LI 15,57
DIE WELT 7,43 SR 14,77
computerbild.de 10,19 12,76
Wetter.com 5,76 5,35 EvRY,
Immobilien Scout... JEEFEE] il 11,35
mobile.de 5,02 CWEN 11,21
n-tv.de RS SW:l 10,86
Das Ortliche E 10,85
Das Telefonbuch 7,63 10,82
ZEIT ONLINE 5,06 LRl 10,58
STERN.de 6,75 9,89
Stddeutsche.de NI ENLE 9,33
GIGA.de EEEEEERZY 9,00
meinestadt.de 4,90 3,063l
FAZNET [EEISEENNY 7,98
WetterOnline ERGEEEEYN 7,86
Auto Scout 24 ERERERE] 7,71

TV SPIELFILM 4,53 BWEY]
Yahoo Deutschland 6,62 7,41 ® Online User
NetDoktor 3,89 JWEE B Online und Mobile User

ProSieben 7,27 7,28 H Mobile User

Quelle: Redaktionseigene Klassifizierung auf Basis der AGOF internet facts 2016-10
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Onlinevermarkter

Onlinev ermarkter

Im durchschnittichen Monat (August

¢ Oktober 201 6) war der

reichweitenstark ste

Online vermarkter in Deutschland Stréer Digital mit einer durchschnittlichen Monatsreichweite

von 45,25 Millionen, gefolgt von United Internet Media (36,

32 Mio.), Media Impact (36, 17

Mio.), Burda Forward (3 3,32 Mio.), SevenOne Media (3 2,76 Mio.) und IP Deutschland (2 9,42

Mio.).

Top-20 Onlinevermarkter in Deutschland

Reichweiten in Millionen Unigue User,
im Durchschnittsmonat August - Oktober 2016

Stroer Digital 15,37
United Internet... 18,52
Media Impact 14,97
BurdaForward 14,20
SevenOne Media 17,08
IP Deutschland 27,19

G+l e|MS 9,32

eBay Advertising... 4752
iq digital 10,76 5,86
SPIEGEL QC 8,46 7,22
Scout24 7,23 R 16,34
BAUER... 9,87 12,94
Yahoo!... 11,51 12,30
BCN - Burda... ek 10,25

madvertise Media 9,14 9,14
MAIRDUMONT... 8,76 9,03
HiMedia... BAS) 7,90
netpoint media 7,85 7,85
Urban Media 772 7,72

Weischer Online 7,17 7,17

ERSZY 45,25
Bl 36,32
SR 36,17
ER:y 33,32
L] 32,76

29,42

A 29,29

24,97

21,74

M Online User
B Online und Mobile User

W Mobile User

Quelle: Redaktionseigene Klassifizierung auf Basis der AGOF internet facts 2016-10
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Audio - und Videowebsites

Audio - und Videow ebsites

Die privaten Radio - und Audio - sowie TV - und Videoportale in Deutschland hatten im
durchschnittlichen Monat ( August ¢ Oktober 2016) eine gemeinsame Nettoreichweite von
36,04 Millionen Menschen. Somit erreichten die ausgewerteten Angebote mehr als die Halfte
der Onliner in Deutschland. Noch nicht enthalten sind die Reichweiten weiterer Audio - und
Videoporta le (z. B. zuséatz liche Connected -TV- und Webradio -Reichweiten der Sender oder
Portale wie Spotify oder You  Tube). Ebenfalls nicht enthalten sind die Reichweiten &ffentlich
rechtlicher Onlinea ngebote.

Gesamtreichweite der audiovisuellen
Websites in Deutschland

Reichweiten in Millionen Unique User,
im Durchschnittsmonat August - Oktober 2016

W Online-AV-Angebote gesamt
(ohne Offentlich-Rechtliche,
weitere Videoportale, z. B.
YouTube, und ohne weitere
Audioportale, z. B. Spotify)

enthaltene Angebote: BERLIN TAG & NACHT, Cartoon Network, comedy central, DAF Deutsches
Anleger Fernsehen, Disney.de, DMAYX, joiz, kabel eins, KOLN 50667, MTV, N24, Nickelodeon, n-tv,
ProSieben, RTL, RTL 2, RTL Inside, RTL NITRO, RTL regional, Sat.1, ServusTV, sixx, Sky, South Park,
Sportl, Super RTL NOW, TELES, TLC, TOGGO, VIVA, VOX, 7TV, Clipfish, Dailyme, Finanzfernsehen,
laolal.tv, maxdome, Motorvision, myspass.de, MyVideo, PromiFlash, Putpat.ty, ran, TierTV, Twitch,
Videovalis, Viewster, VIP.de, watch4.de, Wetter.com, wetter.de, Zattoo, 104.6 RTL, 89.0 RTL,
Antenne Bayern, Antenne Disseldorf, Antenne Niedersachsen, Antenne Thiiringen, Antennel,
bigFM, delta radio, ENERGY, flux fm, Harmony, Hit Radio FFH, Hitradio RT1, Klassikradio, planet radio,
Radio Bonn, Radio Essen, Radio ffn, Radio Hamburg, Radio PSR, RADIO SALU, radio SAW,

Radio Schleswig-Holstein (R.SH), Radio Star FM, Radio sunshine live, Radio Vest, Regenbogen, RPR1,
ILOVERADIO.de, lastfm.de, laut.de, Musicline.de, phonostar, radio.de, RauteMusik, SPORT1.fm,
technobase.fm, Universal Music Netzwerk
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TV- und Video websites

Die privaten TV - und Videoportale habenim  durchschnittlichen Monat (August - Oktober 201 6)
eine gemeinsame Nettoreichweite von 3 5 Millionen Menschen erreicht . Noch nicht enthalten
sind Reichweiten der Connected -TV-Angebote der Sender und weitere Videoportale (z. B.
YouTube). Ebenfalls nicht enthal ten sind die Reichweiten 6ffentlich -rechtlicher Mediatheken.

Gesamtreichweite der TV- und
Videowebsites in Deutschland

Reichweiten in Millionen Unique User,
im Durchschnittsmonat August - Oktober 2016

W Online-TV- und Videoangebote
(ohne Offentlich-Rechtliche
und ohne weitere
Videoportale, z. B. YouTube)

enthaltene Angebote: BERLIN TAG & NACHT, Cartoon Network, comedy central, DAF Deutsches
Anleger Fernsehen, Disney.de, DMAYX, joiz, kabel eins, KOLN 50667, MTV, N24, Nickelodeon, n-tv,
ProSieben, RTL, RTL 2, RTL Inside, RTL NITRO, RTL regional, Sat.1, ServusTV, sixx, Sky, South Park,
Sportl, Super RTL NOW, TELES, TLC, TOGGO, VIVA, VOX, 7TV, Clipfish, Dailyme, Finanzfernsehen,
laolal.tv, maxdome, Motorvision, myspass.de, MyVideo, PromiFlash, Putpat.ty, ran, TierTV, Twitch,
Videovalis, Viewster, VIP.de, watch4.de, Wetter.com, wetter.de, Zattoo

Quelle: Redaktionseigene Klassifizierung auf Basis der AGOF internet facts 2016-10
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TV- und Videowebsites

Reichweitenstarkste  TV-Website im Durchsc hnittsmonat war n -tv mit 10,38 Millionen
Besuchern, gefolgt von  Sportl (6,85 Mio.), ProSieben (5,95 Mio.), RTL (5,87 Mio.), N24 (5,48
Mio.), sixx ( 3,66 Mio.), SAT.1 (3,63 Mio.), TV NOW (2,34 Mio.), VOX (1,65 Mio.), kabel eins (1,3
Mio.), RTL 2 (1,06 Mio.), Sky (0, 61 Mio.), MTV (0, 58 Mio.), Disney.de (0,52 Mio.), VIVA (0,48
Mio.), South Park (0, 32 Mio.), DMAX (0, 29 Mio.), TOGGO (0,23 Mio .), Tele 5 (0,18 Mio.) und
RTL NITRO (0,11 Mio.).

Top-20 Webangebote dt. TV-Sender

Reichweiten in Millionen Unique User,
im Durchschnittsmonat August - Oktober 2016

n-tv 10,38
Sportl
ProSieben
RTL

N24

SixXX

Sat.1

TV NOW
VOX
kabel eins
RTL 2

Sky

MTV
Disney.de
VIVA

South Park

DMAX

TOGGO 0,23

M Online User

TELES 0,18 ® Online und Mobile User
RTL NITRO 0,11 W Mobile User
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TV- und Videowebsites

Bei den weiteren TV - und Videowebsites waren die reichweitenstéarksten Websites die beiden
groBen Wetterportale der TV  -Gruppen Wetter.com (14,36 Mio.) und wetter.de (7,44 Mio.)
gefolgt von PromiFlash (4,40 Mio.), MyVideo (4,37 Mio.)  Clipfish (2, 79 Mio.) Twitch (2,4 1 Mio.),
VIP.de (1,90 Mio.), ran (1,84 Mio.), Viewster (0,76 Mio.), watch4.de (0,65 Mio.), 7TV (0,53 Mio.),
Zattoo (0,49 Mio.), laolal.tv (0,47 Mio.), Putpat.tv (0,36 Mio.), Motorvision (0,09  Mio.),
myspass.de (0,09 Mio.), Dailyme (0,08 Mio.) und Videovalis (0,08 Mio.).
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